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目标受众定位

根据产品特点、市场需求等因素，

确定目标受众的年龄、性别、地

域、消费能力等特征。

受众需求分析

深入了解目标受众的需求、喜好、

消费习惯等信息，以便制定更具

针对性的推广策略。

竞品分析

分析竞争对手的产品特点、价格

策略、推广渠道等信息，以便更

好地制定差异化推广策略。

目标受众分析



线下渠道

通过户外广告、电视媒体、杂志等传统媒体进行推

广，同时结合线下活动和展会等形式。

社交媒体渠道

利用微博、微信、抖音等社交媒体平台进行

推广，与意见领袖和网红合作，提高品牌知

名度和曝光率。

线上渠道

利用网易新闻客户端、网易云音乐、网易邮

箱等网易系平台进行推广，同时合作其他优

质媒体和平台。

推广渠道选择



品牌营销
强化品牌形象和品牌价值，提高品牌知名度

和美誉度。

内容营销
通过撰写优质内容、制作短视频等形式，吸

引目标受众的关注和兴趣。

互动营销
通过线上互动、线下活动等形式，提高目标

受众的参与度和忠诚度。

数字营销
利用大数据和人工智能等技术手段，对推广

效果进行实时监测和优化。

营销策略制定
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