
Realme 真我手机国内市场营销策略研究

摘  要： 随着经济发展的方向更加智能化，智能手机成为人们日常生活中不可缺少的电子消费品。

在此环境下，本论文主要研究 Realme 真我手机的国内市场营销环境以及 Realme 真我手机 SWOT 分析以

及消费者分析，调查 Realme 真我手机在消费者心中的认可程度以及可以接受的价格区间，并且通过与

其它智能手机品牌的对比来优化 Realme真我手机的营销策略，以此来扩大 Realme真我手机国内的消费

群体和提高 Realme真我手机的市场份额。 
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引言

近年来，随着科技时代的高速发展和人们生活水平的日益提高，同时“互联网+”概

念的提出和发展，为国内智能手机市场进一步扩展增添了活力。知名智能手机品牌比如苹

果、三星、华为等厂商不断地扩张市场，智能手机厂商间的竞争也愈发激烈。本论文以

Realme 真我手机为研究对象，对 Realme 真我手机进行市场营销策略研究，针对目前的运

营现状和智能手机行业环境，以及通过问卷调查，从消费者角度了解 Realme 真我手机在

消费群体的具体情况，以此来分析 Realme 真我手机在国内市场行业现状中的某些不足，

并提出建议，以此提高 Realme真我手机的消费者满意度和市场占有率。

一 绪论

（一）研究背景及意义

2018 年 5 月 Realme真我公司正式创立。当时智能手机行业市场群雄角逐，高端智能

手机的市场份额由三星、华为、苹果等国际知名品牌占据，中低端机市场中由华为旗下的

荣耀、小米旗下的红米等占据大量市场份额。在此环境下，Realme真我手机创立初期是针

对海外市场，并在同年的 5月 15日在印度正式推出 Realme1，以其潮流时尚的高颜值外观

和良心的内在配置给当时的智能手机市场带来一场巨大的冲击。在手机行业站稳脚跟的

Realme真我公司通过近两年的发展成功的占据世界前十的位置，并且在国际市场大获成功

后选择回潮国内市场。虽然 Realme真我进入国内市场以来的表现较为稳健，但是在如今

瞬息万变的行业形势和全球市场整体份额下滑的环境下，Realme 真我手机开拓国内市场还

存在诸多阻力。

Realme真我公司如今是全球著名的智能手机厂商，面对竞争日益激烈的智能手机市场，

要想长久的立足于智能手机行业，只有研究并完善自身的营销模式，提高企业的核心竞争

力，才可以让企业持续的蓬勃发展，从而获得更多国内市场份额，扩大自身品牌的影响力，



进一步扩大在国内的市场版图。本论文通过研究 Realme 真我手机的营销策略，发现

Realme 真我公司在营销中的不足并提出改进建议和改善措施，从而为其确立一套完善的营

销体系，推动 Realme 真我手机在国内智能手机市场的发展。 

（二）研究目的

目前国内外对于智能手机市场的研究有大量调查报告和学术研究，主要是通过国内外

市场形势市场份额数据的分析来得出观点，对于厂商本身营销策略的实际研究却略显单一，

本论文以 Realme 真我公司为研究对象，分析 Realme 真我手机营销环境，并通过分析对

Realme真我手机的营销策略，找到 Realme真我手机营销策略存在的不足，最后对 Realme

真我手机市场进行 STP 研究分析，给出 Realme 真我公司在国内智能手机市场的营销策略

的完善建议。

（三）研究方法

本论文主要研究智能手机行业 Realme真我手机国内市场的营销策略，首先使用 SWOT

分析 Realme 真我手机的优势、劣势、机会、威胁。其次用问卷调查了解如今国内智能手

机市场形势、消费者对各品牌的倾向度、购机时考虑的因素以及 Realme真我的受众情况，

最后用 STP 分析来定位目标市场，通过对于 Realme 真我手机营销策略的分析研究，给出

Realme真我手机在应对国内市场时的建议，完善 Realme真我手机的营销体系和营销方向。

二 Realme 真我公司简介及营销环境分析

（一）Realme 真我公司介绍

Realme真我公司成立于 2018年，是一家专注于在互联网商业浪潮下打造“越级”智

能手机产品的科技品牌。由深谙智能手机市场多年的李炳忠创立并担任 CEO，公司成员多

为智能手机行业经验丰富的年轻人。

作为一家年轻企业，Realme秉承着“敢越级，敢挑战”的品牌理念，从用户角度出发，

着力于打造潮流与实力并存的产品。凭借“越级”产品和“敢越级”的品牌态度，Realme

真我手机正逐步成为国内智能手机行业的颠覆者。

（二）Realme 真我公司宏观环境分析

公司的宏观环境分析，是存在于企业周围的各种宏观力量。一般是对政治、经济、技

术、社会这四大类影响企业的外部环境因素进行分析。
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