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活动背景与目的



世界家庭医生组织于XXXX年成立，致力于提高全球家庭医生

的专业水平和服务质量。为表彰和宣传家庭医生在医疗卫生

事业中的贡献，该组织于XXXX年设立世界家庭医生日。

世界家庭医生组织设立

世界家庭医生日的主要目的是在全球范围内宣传家庭医生的

理念，提高公众对家庭医生的认知度和信任度，促进医疗卫

生事业的发展。

宣传家庭医生理念

世界家庭医生日由来



    

宣传活动意义与目标

提高家庭医生知名度

通过宣传活动，让更多的人了解家庭

医生的工作职责、服务内容和专业优

势，提高家庭医生的知名度和美誉度。

推广家庭医生签约服务

宣传家庭医生签约服务的意义、政策

和服务流程，引导居民主动签约家庭

医生，享受便捷、连续、综合的健康

管理服务。

促进医疗卫生事业发展

通过宣传家庭医生在医疗卫生事业中

的地位和作用，推动医疗卫生资源的

合理配置和优化，提高医疗卫生服务

水平和效率。



社区居民01

作为家庭医生服务的直接受益者，社区居民是宣传活动的主要受众群体。

针对不同年龄、性别、职业和文化背景的居民，制定相应的宣传策略和

内容。

医疗卫生工作者02

包括其他医生、护士、公共卫生人员等医疗卫生工作者。通过宣传活动，

让他们更加了解家庭医生的工作内容和专业优势，促进彼此之间的合作

与交流。

政策制定者和决策者03

向政策制定者和决策者宣传家庭医生的理念和服务模式，推动相关政策

的制定和完善，为家庭医生事业的发展创造更加有利的政策环境。

受众群体分析
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活动主题与口号



主题
家庭医生，守护您全家的健康

解读
该主题突出了家庭医生在居民健康中的重要作用，强调了家庭医生作为居民健

康“守门人”的角色，以及他们对家庭成员全面、连续的健康照顾。

主题确定及解读



口号
家庭医生，您身边的健康守护者

传播策略

通过社交媒体、宣传册、海报等多种渠道进行传播，同时结合线上线下活动，提

高公众对家庭医生的认知度和信任度。

口号设计及传播策略



采用温馨、健康的元素，如心形、
医药箱、家庭等，设计出简洁明
了的标志，突出家庭医生的职业

特点和亲和力。

标志设计
以绿色为主色调，象征生命、健康
和活力，同时搭配白色和浅蓝色，
营造清新、舒适的视觉感受。

色彩搭配

选用清晰易读的字体，确保信息传
达的准确性和易读性。同时，字体
风格要与主题相契合，体现温馨、
专业的氛围。

字体选择

视觉识别系统建立
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活动内容与形式



社交媒体推广

利用微博、微信公众号、抖音等

社交媒体平台，发布家庭医生日

相关宣传内容，包括图文、视频

等多种形式，提高公众认知度。

网络直播互动

邀请专家学者、家庭医生代表进

行网络直播，介绍家庭医生制度、

服务内容等，并与网友进行互动

交流，解答疑问。

线上知识竞赛

开展家庭医生日线上知识竞赛活

动，吸引公众参与，提升公众对

家庭医生服务的了解和认识。

线上宣传渠道拓展



组织家庭医生在社区、公园等公共场所开展义诊服务，为居民提供
健康咨询、初步诊断等服务，展示家庭医生的专业素养和服务能力。

家庭医生义诊服务

举行家庭医生签约仪式，邀请居民代表与家庭医生签订服务协议，
增强居民对家庭医生的信任感和归属感。

家庭医生签约仪式

开展家庭医生主题健康讲座和培训活动，向居民传授健康知识和自我
保健技能，提高居民健康素养。

健康讲座与培训

线下推广活动安排



“我与家庭医生的故事”征集活动

面向公众征集与家庭医生相关的感人故事和案例，评选出优秀作品并进行展示，展现家庭

医生在居民健康生活中的重要作用。

家庭医生形象设计大赛

举办家庭医生形象设计大赛，鼓励公众积极参与设计具有代表性和亲和力的家庭医生形象

标识或吉祥物，提升家庭医生的品牌形象。

家庭医生服务体验活动

组织居民代表参观家庭医生工作室或服务场所，亲身体验家庭医生的服务流程和内容，加

深对家庭医生工作的理解和支持。

特色创意环节设计
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资源整合与合作方支持



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/238026026060006071
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