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促销活动策划方案 篇 1 

  一、 漳州 XG建材城市场招商状况分析 

  目前，XG建材城一期卖场 30000 余平方米，已基本完工，招商率接近 

  60%，品牌高中低均有，参差不齐，交通配备已落实，开业即能到位。物流、

餐饮、娱乐设施等相关配套陆续到位。但入场装修情况不容乐观。主要体现在各

区域品牌“大家”对 XG的信心不足，不敢轻易进场装修，导致众多商户观望不

前，严峻的问题摆在 XG的面前，给这些“大家”打一针“强心剂”已刻不容缓。 

  由于开业时间再次延迟，之前的广告推广令我司陷入尴尬、进退两难的  

  地步，给消费者造成“狼来了 !”的心理。在商家眼里，诚信全无，势必加

大招商难度和进场装修难度。我们现在要做的就是尽最大的努力来淡化此次开业

时间延迟带来的不利影响。因此开业前宣传推广的关键点在于重新塑立 XG建材

城在商户内心的良好形象，鼓励签约客户进场装修，促成重点意向客户签约，顺

利开业。 

  二、 开业前活动运作 

  主题 1：XG建材城联谊答谢酒会 

  时间：6月 20 日 

  地点：待定 

  活动对象：签约客户、重点意向客户 

  活动目的：告知商户延期开业，加强商户信心，主力招商。  



  主题 2：XG杯漳州公安 5人篮球争霸赛 

  时间：7月-8 月 

  地点：待定 

  活动对象：公安各部门 

  活动设立：淘汰赛，每个县、区决出第一名，共 11 支队伍，抽签分 AB两组

PK决出每组第一名、第二名，A1 VS B2、 A2 VS B1, 胜出的争夺冠亚军;或者四

支队伍循环赛决出冠亚军。 

  活动目的：赞助政府部门活动，借助媒体宣传优势，提升 XG建材城形象。 

  主题 3：家装企业、装修师傅联谊座谈会 

  活动时间：-8 

  活动地点：建材城办公室 

  活动内容：邀请厦门、漳州著名家装公司著名设计师、装修师傅联谊座谈 活

动物料准备：会员卡前 100 张,每人精美礼品一份 

  三、 开业活动 

  1、团体购物 XG行，快乐装修乐不停参加活动者可享受以下四大权益： 

  1) 可享受本建材城商家提供的特惠团购价 

  2) 可享受本建材城营销中心提供从报名到购物整个过程的专业导购服务 

  3) 即刻有精美礼品送上 

  4) 在符合活动要求的情况下，可参加开业当月系列活动其他大抽奖活动 

  2.家装购物 XG来，名牌家电往家抬 



  活动时间：-9 共 14 天 

  抽奖时间：第七天和第 14 天 

  活动内容：活动期间，凡在 XG建材城购物每满 200 元的消费者，均可向所

在商家索要抽奖券一张，按要求填写抽奖券上的信息即可参与每周抽奖活动，有

机会赢取小家电(热水壶、电吹风、豆浆机等)微波炉、电磁炉、冰箱、液晶电视

等大奖。奖品设立：XG建材城将于每周送出 200 台小家电(热水壶、电吹风、豆

浆机等)、50 台微波炉、50 台电磁炉、30 台冰箱、5台液晶电视。 

  特别告知：所有奖品只能于抽奖活动当日现场领取，若中奖消费者当日未能

到现场领取，即视为自动放弃其所抽得的奖品。 

  3.购物在 XG，大奖等你拿 

  活动时间：-9 共 10 天 

  兑奖时间：每日的 16：30 

  活动内容：活动期间，凡来 XG建材城的消费者，每人均可获得抽奖券一张，

详细填写登记信息后就可参加抽奖。 

  奖品设立：XG建材城将于每日送出一等奖 1个 4999 元的'XG建材城购物代

金券;二等奖 2个 1000 元的 XG建材城购物代金券、3个 500 元现金;三等奖 10

个 50 元现金;幸运奖 50 个 20 元现金 

  特别告知：活动最后一天将抽出终极大奖：1万元 XG建材城购物代金券一

张。 

  4.购物装扮家，名车夺回家 

  活动时间：-9-1～-10-7 

  抽奖时间： -10-7下午 



  活动内容：活动期间，凡在 XG建材城购物每满 200 元的消费者，均可向所

在商家索要抽奖券一张，按要求赶写抽奖券上的信息即可参与每月一次汽车抽奖

及 10 月 7 日的终极抽奖活动。 

  奖品设立：2部 QQ车，1部本田飞度车,1 部标致 307。 

  特别告知：所有车辆只能于 10 月 7 日终极抽奖活动现场领取，若中奖消费

者当日未能到现场，即视为自动放弃其所抽得的车辆。 

  5. 家装材料慈善拍卖会，XG商品质优又实惠 

  活动时间： -9 每周末下午 14：00 

  活动内容：由 XG建材城内商家提供拍卖商品，每件商品不论原价多少，在

活动中均以 1元为起拍价，现场参与竟拍者可由低往高自由叫价，以现场最后、

最高叫价为竟拍者获胜标准。拍卖之所得全部做为 XG建材城慈善资金，用于慈

善事业。提供商品之商家可获得 XG建材城提供的相应的广告、新闻支持。 

  6.优惠大风暴，让利大行动 

  活动时间：-9-1～-9-31 

  活动内容：当天全场购物满 5000 元，满百返还 8 元;当天全场购物满 10000 

  元，满百返还 9 元;当天全场购物满 15000 元，满百返还 10 元; 

  当天全场购物满 0元，满百返还 12 元 

  7. 主题：用心关怀，凭证优惠 

  时间：-9-10教师节 

  策略：针对特殊人群，给予适当优惠 



  操作方式：针对教师、离退休人员、退伍军人等特殊人群，给予适当的购物

优惠。并在留取资料后，节假日送上更多的一份祝福 ! 

  四、 后续活动 

  (10 月上旬—10 月下旬) 

  1、10 月 XG行，团购乐不停 

  参加活动者可享受以下四大权益： 

  ? 可享受本建材城商家提供的特惠团购价 

  ? 可享受本建材城营销中心提供从报名到购维由企划部统一印制，加盖  财

务章有效。 

  ◆由客服部负责发放，发放时需记录缴款单号、购物金额及专卖店，并请顾

客签字; ◆发放前应在顾客缴款单上加盖“券已发”  章; 

  ◆本券使用时，仅限购买灯饰、布艺窗帘、墙纸、厨电四个类别商品，满

1000 接一张，抵 200 元，接二张抵 400 元，单店限接 5张封顶。 ◆使用日期：

6月 1-6 日，过期作废 

  ◆本活动费用承担： 

  A 1000 元现金券由商户全额承担 

  B 200 元灯饰抵扣券费用由商户全额承担。 

  活动二、满额就送 

  格力柜机、iPad2 、空调扇等豪礼 

  活动期间，凡在 __________累计消费满以下金额即可到总台兑奖处，领兑

相应奖品：累计实际交款金额满 5000 元即可获赠精致台灯一个(110 元) 累计实



际交款金额满 10000 元即可获赠 品牌空调扇一台(500 元)累计实际交款金额满

30000 元即可获赠 品牌洗衣机一台(1200 元)累计实际交款金额满 60000 元即可

获赠 1.5P 格力空调一台 (2300 元)累计实际交款金额满 80000 元即可获赠 

iPad2 一台 (3000 元) 累计实际交款金额满 100000 元即可获赠格力柜机一台

(4900 元) 

  活动规则： 

  ◆请凭__________《缴款单》、《商品买卖合同》在 1楼总服务台参与本活

动;缴纳定金或全款均可参加本活动，单笔购物金额以缴款单列明的实恕痢 ??。

我们将在十点抢购时间里在×区推出××抢购商品，价格暂时保密，请需要的客

户即刻前往?? 

  5、主题：厨卫质量周活动 

  策略：以厨房、卫生间的相关建材产品为造势噱头 

  操作方式：墙砖地砖，厨具洁具是房屋装修的先头大事，既要美观价格合理， 

  更要长久耐用，借“厨卫质量周活动”之名，搞类似于“地板节”  

  之类的促销活动，从而达到以质量打头阵而不是以价格打头阵的促  

  销效果。 

  6、主题：XG建材城地板节 
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  一、活动说明 

  二、主要内容——启动仪式(简介、场景布置、内容描述、说明) 



  三、主要内容——平安(节目说明、亮点介绍、节目单) 

  四、主要促销方略(____商场心愿活动、神秘的圣诞老人) 

  五、媒体计划 

  六、相关费用报价(场地设置、演出节目) 

  一、活动说明 

  1、时间：11 月 26 日~12 月 25 日 

  2、地点：____商场一楼前厅 

  3、主题：圣诞节系列促销活动 

  4、定位： 

  (1)与众不同，强调突破与创新; 

  (2)针对不同的消费者，中西合璧，用西洋的方式，赚中国人(主要)的钱。 

  二、主要活动内容—圣诞节(或称“圣诞月”)系列促销活动启动仪式 

  1、简介 

  (1)时间：11 月 26 日(周五)或是 11 月 19 日晚 19：30 时开始 

  (2)目的：以此拉开从 11 月 26 日至 12 月 25 日乃至元旦的系列大型促销活

动序幕，提前渲染和营造节日的喜庆色彩，使顾客在消费中感受来自____商场的

亲情与温暖，强势拉动销售水平。 

  2、场景设置 

  说明：整个设计色调和效果强调祥和、热烈和祝福之情，富有亲和力和神秘

的色彩。 



  (1)在____商场正门入口处，树立一棵高大的、比较夸张的圣诞树; 

  (2) 作为主要活动场地，在前厅搭制异型舞台，主背景为一个卡通式的圣诞

屋和夸张的大壁橱，并有圣诞树、驯鹿雪撬、雪花、靴子等相关装饰物; 

  (3)一根烟囱由三楼垂落，下接圣诞小屋; 

  (4)圣诞小屋周边为白雪覆盖的卡通造型舞台; 

  (5)从中庭三楼斜拉装饰网到二楼，上悬饰雪花、礼品盒、铃铛等大小饰物; 

  (6)中厅悬挂超级大礼品钟，里面放置数份小礼品，小贺卡，数千只小气球(备

用)。 

  3、场面描述 

  ☆ 19：00 起 

  顾客一进入____商场，迎面为大圣诞树，门两侧各有 10 名圣诞小精灵，身

穿样式统一的精灵装，小精灵们手持电源蜡烛和心愿卡，向顾客祝福，并与顾客

一起将蜡烛和心愿卡悬挂到圣诞树上，表达良好的祝愿与期盼，营造亲切感人的

氛围(部分卡或蜡烛记录可作为其间的一种促销方式)。 

  ☆ 19：20 

  小精灵到舞台后候场;场景音乐渲染气氛。 

  ☆ 19：25 

  漫天雪花从三楼缓缓飘落，幕后音开始介绍圣诞节，及____商场圣诞月的活

动内容。 

  ☆ 19：30 



  (1)祥和、悠扬的钟声响起，小精灵们从圣诞小屋左右，及大厅四处欢快的

跑出来，一边跳一边唱《铃儿响叮当》，汇聚到舞台上。随后音乐渐趋平缓，身

着洁白天使服装的儿童合唱“听，天使报佳音”“平安夜”等圣诞歌。  

  (2)幕后词引导小天使们徐徐而退，空中，雪花一点点变多，变大，并偶有

小礼品、贺卡落下，其中一个心形礼品落在舞台上，一个小鹿装扮的精灵上前抱

起，作欣喜甜蜜状……此时忽然响起敲门声，小鹿顾盼四周，最后将目光停在圣

诞小屋。老人呼吸、咳嗽的声音传来——(在主持人提示下)是的，圣诞老人就要

出现了。小鹿蹦跳，小屋的壁橱忽然打开，欢快的音乐响起，圣诞老人拖着一个

大包袱从壁橱里爬出来…… 

  (3)圣诞老人与小鹿一起将圣诞树点亮，____商场圣诞节系列活动拉开帷

幕…… 

  (4)与此同时，20 个小天使背着小包袱，一个接一个从小屋里的壁橱中跑出

来，跑到顾客中间，从小包袱中取出心愿烛、心型卡等小礼品送给顾客，形成高

潮…… 

  ☆ 晚 20：10 时 

  启动仪式结束。 

  4、说明： 

  通过简单而富有意味的活动形式，营造欢乐、圣洁、神秘、典雅、幽默、愉

快而祥和的气氛，让人们融入其中，热情参与 ____商场圣诞节系列推广活动。 

  三、平安夜晚会 

  1、时间：12 月 24 日晚 21：00 时~24：10 时 

  2、地点：____商场一楼大厅 

  3、场景设置参考启动仪式，但准备更充分。  



 4、节目设计说明 

  整个晚会分为两个部分：第一部分主题为“爱与诚信的感恩”，点燃希望与

祝福，高雅而不失庄重; 

  第二部分主题为“欢乐共享海的热情”，格调热烈、狂喜与满足。  

  5、抽奖及游戏(奖项设置)：奖项要多，大奖要有足够的分量，整个晚会活

动期间，圣诞老人与小精灵们贯穿之中，游戏与抽奖是活动双方沟通交流的基本

形式，游戏不但娱乐性强，观众的参与热情也高，再加上丰富的礼品及礼品发放

形式，肯定会带来极佳的现场效果。每一个大奖都来自圣诞老人的神秘包袱，并

现场真实的颁发，使圣诞老人的传说在现实演绎中表现得淋漓尽致，亲切热烈，

将观众与____商场紧密合成一体。 

  6、晚会亮点 

  ★开场：以音乐、雪花等营造气氛，主持人开场，幽默诙谐地从壁橱里请出

圣诞老人并索要礼物，圣诞老人声情并茂，不小心将包袱掉在地上，转身去拾，

结果背对观众的屁股处裤子破开，一个白色的圆蛋掉了出来，寓意圣诞 (生蛋)

快乐，主持人捡起蛋，将之作为一个抽奖箱或重要道具，放在显眼位置，好多的

大奖的出现都将与其有关，圣诞老人从原处返回，让观众产生一种期盼，只要圣

诞老人爬出来就会有礼物，或大奖出现。 

  ★结尾：结尾时，在 23：59 分开始倒计时。音乐与钟声共同配合，倒计时

开始前大厅大礼品钟下降，主持人邀请嘉宾圣诞老人，圣诞老人在主持人的调侃

下一点点脱去圣诞装，最后露出美丽的脸，原来是时装皇后。主持人再邀请嘉宾

____商场公司总经理，两位嘉宾共同敲响钟声(摇绳子的形式)，在数到“0”时，

装饰网及周边的众多小铃忽然荡漾开来， (与舞台保持 3米高左右，上用细线固

定)声音清脆动听，同时背景音乐渲染，慢慢静下来——  

  (数秒钟后)正当人们的视线要转移时，大钟下面遮口打开，无数个小礼品，

数千只小气球，小卡片从里面由缓到快由少到多倾泄而出， 伴随钟的摆动，由上



同时地面礼花炮向空中燃放，使现场气氛达到最高点，所有人欢呼

成一片，主持人和宾朋与顾客相约。 

  ★亮点节目：搞笑版圣诞老人现代舞，原汁原味巴西风情舞，赞美诗，大型

服装展演----共享____商场，等。 

  7、晚会节目单 

  商场圣诞演出节目单 

  第一幕 圣诞祝福 

  19:00--1、男、女主持人致开场词(人数：2人、时间：4分钟) 

  19:04--2、圣诞老人携圣诞小精灵惊奇幽默大开场(人数：13 人、时间：8

分钟) 

  说明：响起《铃儿响叮当》的乐曲,扮做各种卡通形象(或统一圣诞礼服)的

圣诞小精灵们从各个角落跑出来,手捧圣诞蜡烛聚集在舞台上,在钢琴的伴奏下

唱圣诞歌,音乐徐徐降低声音,只听壁炉传来敲击声,圣诞小精灵们东张西望,然

后一齐涌到壁炉前,这时圣诞老人从壁炉里爬出,并拖出他的大包袱…… 

  圣诞老人发表逗趣演讲,然后同圣诞小精灵一起进行圣诞礼物大派送…… 

  19:12--3、中国历代服饰展演——《太平盛世》(人数：9人、时间：10 分

钟) 

  说明：青岛国际啤酒节选美大赛获奖佳丽身穿特色蜡染服饰出场,倾情演绎

青春原野的活力气息,富于理想色彩的太平景象尽收眼底. 

  19:22--4、歌曲--《星语心愿》、《一个人的精彩》、《铃儿响叮当》(人

数：1人、时间：13 分钟) 

  说明：王____—全国青年歌手大赛最佳新人奖. 



 19:35--5、萨克斯独奏--《祝福》《茉莉花》(人数：1人、时间：8分钟) 

  说明：李____—全国西洋乐器音乐大赛优秀奖. 

  19:43--6、幸运抽奖——三等奖(15 分钟) 

 篇 3 

  “促销”是指短期的宣传行为，目的是鼓励购买的积极性，或宣传一种产品，

提供一种服务。在零售业中促销活动是购物中心、广场、百货商场策划出的主动

自我推销的一种方式，除用以吸引人流，还可以塑造企业、商场的形象。 

  一、工作职责 

  1、企划部经理：本着扩大公司销售额的目的，负责协助和指导所有对于达

成公司预期销售和毛利有帮助的促销工作。 

  2、宣传主管：负责本公司各种对外、对内宣传广告工作及种展览活动的计

划和执行。 

  3、装饰主管：负责商场内外各橱窗和促销场地的装饰，制作SIGN和 POP。 

  4、特别活动员：按照公司的促销策略、组织、计划、实施各种特别活动。 

  二、促销的时间及主题 

  一月份;元旦迎新活动、新春大优惠、春节礼品展、除旧迎新活动、结婚用

品、礼品展、年终奖金优惠购物计划、旅游商品展销。 

  二月份：年货展销、情人节活动、元宵节活动、欢乐寒假、寒假电脑产品展

销、开学用品展销、玩具商品展销、家电产品展销。  



 三月份：春季服装展、春游烧烤商品展、春游用品展、换季商品清仓特价周、

“三八妇女节”妇女商品展销。 

  四月份：清明节学生效游食品节、化妆品展销会、礼品展。 

  五月份：劳动节(5/1)活动、夏装上市、清凉夏季家电产品节、母亲节商品

展销及活动、端午节商品展销及活动。 

  六月份;儿童节(6/1)服装、玩具、食品展销及活动、考前补品展销、考前用

品展销、饮料类商品展销、夏季服装节、护肤防晒用品联展、热带水果节。  

  七月份：欢乐署假趣味竞赛、商品展销、暑假自助旅游用品展、父亲节礼品

展销、COOL在七月冰激凌联合促销、暑假电脑促销活动。  

  八月份：夏末服饰清货降价、升学用品展销。  

  九月份：中秋节礼品展销、教师节、敬老礼品展销、秋装上市、夏装清货。 

  十月份：运动服装、用品联合热卖、秋季美食街、大闸蟹促销活动、金秋水

果礼品展、国庆节旅游产品展、重阳节登山商品展、入冬家庭用品展、羊绒制品

展。 

  十一月份：冬季服装展、火锅节、护肤品促销活动、烤肉节。  

  十二月份：保暖御寒用品展销、冬令进补火锅节、圣诞节礼品饰品展销、岁

末迎春商品展。 

  三、如何策划购物中心、百货商场、超级市场的形象促销 

  (一)主题活动：主题活动的目的主要是提升整个店铺的形象和气氛，或提高

某种商品的短期销量。 



 (二)公益活动：公益活动一般在商场所在的社区参与社区的建设或其它活

动。此活动一般是非盈利性的，但可增强商场的亲和力，保持商场在社区居民中

良好的社会形象。 

  四、如何成功策划购物中心、百货商场内的商业促销活动 

  1、新品上架 

  2、限时特价销售 

  3、派送赠品 

  4、赠送包装 

  5、加量包装 

  6、抽奖活动 

  7、积分卡或积点兑换 

  8、返还和优惠券 

  9、系列商品展销 

  10、以旧换新 

  11、公司内部销售竞赛 

  五、把握时机商场、购物中心做促销活动，策划为先，最重要的是宣传与

推广 

  促销的基本目的是要提升业绩，树立商场的价格形象，巩固老顾客对商场的

忠诚度，开发新的顾客，增加市场的占有率。有效的宣传媒体通常有以下几种。 

  1、电视 
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