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兰蔻香水品牌概述
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兰蔻香水始于1935年，是法国的高端香水品牌，

隶属于全球最大的奢侈品集团LVMH旗下。

兰蔻香水秉承法国精致、优雅的传统文化，将浪

漫、时尚与高贵融为一体，成为全球香水市场的

代表品牌之一。

兰蔻香水的品牌理念是“追求完美、注重细节、

享受生活”，这一理念贯穿于其所有产品中。

品牌历史与文化
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产品线与特色香水

兰蔻的特色香水包括“小黑裙”、

“璀璨”和“奇迹”等，这些香

水以其独特的香气和精致的包装

赢得了全球消费者的喜爱。

兰蔻香水拥有丰富的产品线，包

括女士香水、男士香水、中性香

水以及香氛身体护理产品等。



目标消费群体

兰蔻香水的目标消费群体主要是25-

45岁之间，对生活品质有较高要求的

女性，她们追求个性、时尚，注重自

我表达。

兰蔻也针对男性市场推出了男士香水

系列，吸引着追求简约、清新的男性

消费者。
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当前市场环境分析
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