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店铺定位与目标客户群体分析

CHAPTER



明确店铺主营产品类
别及品牌特色，例如
时尚女装、家居用品
等。

强调店铺的独特卖点，
如设计师品牌、原创
设计、高品质材料等。

塑造店铺形象与风格，
打造独特的购物体验，
吸引目标客户群体。

店铺定位及特色



确定目标客户群体，例如年龄、性别、地域、职
业等特征。

分析目标客户的消费习惯、购买偏好及需求特点。

了解目标客户的购物心理，以便制定更精准的推
广策略。

目标客户群体识别
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针对消费者痛点，提供个性化的解决方案，提升客户满意度。

01
通过市场调查、用户反馈等方式，深入了解消费者需求。

02
关注行业趋势和流行元素，及时调整产品策略以满足消费者需

求。

消费者需求洞察
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产品策略与优化
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