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伊利简介



成立于1993年，是中国乳制品
行业的领军企业之一。

经过20多年的发展，伊利已经
成为全球乳业10强，拥有广泛
的品牌影响力和市场份额。

在发展过程中，伊利始终坚持
创新驱动，不断拓展产品线和
服务领域。

公司背景与发展历程



产品与服务

01

提供全系列的乳制品，包括液态奶、酸奶、奶粉、

冰淇淋等，满足不同消费者的需求。

02

在产品研发方面，伊利注重创新，不断推出新品种

、新口味、新包装的产品，提高消费者体验。

提供全方位的客户服务，包括售前咨询、售后服务

等，确保消费者满意度。

03



公司愿景与使命

成为全球最值得信赖的健康食品提供

者。

为消费者提供安全、健康、美味的乳

制品，提升生活品质。



始终以客户需求为导向，不断提升客户满意
度。

客户至上

不断探索新的产品、技术和市场机会，保持
竞争优势。

创新驱动

坚持诚信原则，树立良好企业形象。

诚信经营

关注可持续发展，积极参与公益事业，回馈
社会。

社会责任

核心价值观
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伊利营销理念



严格把控产品质量

伊利始终坚持对产品质量的严格

把控，确保从源头到终端的每一

个环节都符合高标准的质量要求。

追求卓越品质

伊利不断追求卓越品质，通过引

进先进技术和设备，提高生产效

率和产品质量。

品质与安全并重

伊利始终将品质和安全放在首位，

通过建立完善的质量管理体系，

确保产品安全可靠。

品质至上



满足客户需求

伊利始终以满足客户需求为首要任务，通过市场调研
和客户反馈，不断优化产品和服务。

个性化服务

伊利提供个性化的产品和服务，以满足不同客户的需
求和偏好。

建立长期客户关系

伊利注重与客户建立长期稳定的合作关系，通过提供
优质的产品和服务，赢得客户的信任和支持。

客户至上



创新引领未来

伊利坚信创新是引领未来的关键，

不断加大研发投入，推动产品和

技术创新。

跨界合作与创新

伊利积极开展跨界合作与创新，

探索新的商业模式和合作机会，

以提升品牌竞争力和市场份额。

持续改进与创新

伊利注重持续改进和创新，通过

不断优化生产流程和管理模式，

提高效率和降低成本。

创新驱动
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伊利营销策略



伊利注重品牌形象的塑造，
通过广告宣传、赞助活动
等方式，提升品牌知名度
和美誉度。

品牌形象 品牌价值 品牌传播

伊利强调品牌的价值，通
过提供高品质的产品和服
务，满足消费者的需求，
提升品牌忠诚度。

伊利采用多种渠道进行品
牌传播，包括电视、网络、
户外广告等，提高品牌曝
光率。
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品牌建设
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