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01 七夕情人节背景
与意义



七夕，又称“乞巧节”，起源于中国

汉代，是古代女子的节日，也是中国

传统的情人节。

七夕节与牛郎织女的传说紧密相连。

相传，牛郎织女隔银河相望，每年只

能在七夕之夜相会，这个传说为七夕

节增添了浓厚的浪漫色彩。

七夕起源及历史传说

历史传说

七夕起源



七夕节以爱情为主题，强调真挚、坚贞、永恒的爱情观。

爱情主题

古代女子在七夕之夜向织女星乞求智巧，寓意着女性对美好

生活的向往和追求。

乞巧寓意

情人节文化内涵
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社交活动

商家和社交平台也会举办各种七夕节主题活动，如单身派对、

速配活动等，为年轻人提供更多的社交机会。

01

赠送礼物

七夕节当天，情侣们会互赠礼物，如鲜花、巧克力、首饰等，

以表达爱意。

02

浪漫约会

情侣们会选择在七夕节当天进行浪漫约会，如共进晚餐、观看

电影、漫步公园等。

现代社会庆祝方式



02 目标受众分析与
定位



18-30岁，对浪漫、时尚、个性化追求较高的年轻人，是七夕情人
节的主要参与者和消费者。

青年群体

31-50岁，具有一定经济基础和稳定关系的中年男女，注重情感表
达和品质生活，是潜在的消费群体。

中年群体

50岁以上，虽然不是七夕情人节的主要目标受众，但随着社会观念的
开放和老年人对情感生活的重视，也有一定的市场潜力。

老年群体

年龄层次划分



情感需求

七夕情人节是表达爱意的特殊日

子，消费者注重情感的传递和表

达，追求浪漫、温馨的氛围。

礼品需求

送礼物是七夕情人节的重要习俗

之一，消费者需要具有纪念意义、

个性化、高品质的礼品。

社交需求

七夕情人节是社交活动的好时机，

消费者希望通过参加各种社交活

动，增进与恋人、朋友、家人之

间的感情。

消费需求及心理特征



A B C D

目标受众喜好与关注点

浪漫氛围

目标受众喜欢浪漫、温馨的氛围，注重情感交流

和表达。

品质生活

随着生活水平的提高，消费者对品质的要求也越

来越高，注重产品的品质和档次。

个性化体验

消费者追求个性化的产品和服务，希望获得与众

不同的体验。

文化内涵

七夕情人节作为中国传统文化节日之一，消费者

对其文化内涵和背景有一定的了解和认同。



03 创意广告语设计
原则



简洁明了，易于记忆

01

02

03

朗朗上口，方便人们在短

时间内记住并传播。

例子：七夕，爱在身边。

用词简练，避免冗长和复

杂的句子结构。
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例子：七夕之夜，星空下的浪漫约定。

01
紧扣七夕情人节的爱情主题，表达浪漫、温馨的情感。

02
触动人心，激发人们的共鸣和情感投射。

突出主题，传达情感
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