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推广目标与定位



主要面向年轻用户群体，特别是
90后和00后，他们对于新鲜事物
和时尚潮流有着较高的接受度和

追求。

年龄层次
以城市用户为主，特别是一、二线
城市，这些地区的用户消费能力较
强，且更加注重生活品质和个性化
需求。

地域分布

针对喜欢美妆、时尚、旅行、摄影、
美食等领域的用户，这些领域与小
红书的内容定位较为契合，能够吸
引更多目标受众。

兴趣爱好

目标受众分析



提高品牌知名度

通过小红书的推广，让更多人了

解并关注品牌，增加品牌曝光度。

促进产品销售

借助小红书的社交属性和购物功

能，引导用户进行购买，提高产

品销量。

增强用户粘性

通过优质内容和互动体验，吸引

用户持续关注并参与品牌的线上

线下活动，培养忠实粉丝。

推广目的与预期效果
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时尚潮流

高品质

个性化

社交互动

品牌形象塑造

展现品牌的时尚元素和潮流风

格，吸引年轻用户的关注和喜

爱。

突出品牌的个性化和独特性，

满足用户对于个性化需求的追

求。

强调品牌产品的高品质和精致

感，提升用户对品牌的信任度

和好感度。

加强品牌与用户的互动体验，

打造具有社交属性的品牌形象。
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小红书平台分析
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