
比亚迪汽车 MINI

网络营销推广策划方案



前言…………………………………………………………………………………1

一、市场分析…………………………………………………………………1

（一）微型轿车简介………………………………………………………………1

（二）市场环境分析…………………………………………………………2

二、消费者分析…………………………………………………………5

（一）消费者特性………………………………………………………………5

（二）消费者态度的转变……………………………………………………………5

（三）消费者媒体接触习惯…………………………………………………………5

（四）影响消费者的购买因素………………………………………………………6

三、产品分析…………………………………………………………8

（一）比亚迪 MINI 产品特性分析……………………………………………………

8

（二）竞争产品分析………………………………………………………………9

四、营销策略…………………………………………………………1 3

（一）公司分析………………………………………………………………13

（二）公司目的………………………………………………………………13

（三）目的市场策略………………………………………………………………14

（四）产品定位………………………………………………………………14

（五）营销规划………………………………………………………………14



五、重要网络活动策划…………………………………………………………16

（一）网络活动目的……………………………………………………………16

（二）网络活动策略……………………………………………………………16

（三）网络活动广告诉求策略……………………………………………………16

（四）网络活动广告表现策略………………………………………………………

1 6

（五）活动媒介策略………………………………………………………………18

六、网络活动计划和预算…………………………………………………………19

（一）活动实行时间………………………………………………………………19

（二）活动实行计划………………………………………………………………19

（三）活动广告发布与费用…………………………………………………………

2 2

七、广告活动效果预测与监控………………………………………………………22

结 论…………………………………………………………………………………23

附 录……………………………………………………………………………26



前 言

众所周知，2023年中国汽车产量首超 1000万辆，成为继美国、日本之后，

第三个汽车年产超千万辆的国家。在全球汽车产业格局面临调整的今天，中国汽

车产业迸发的巨大潜力、连续平稳的增长曲线、全面建立的汽车研发生产体系，

都已经成为全球经济的亮点。随着能源环保与汽车消费税调整等政策的出台，我

国小排量车型将成为国内汽车市场关注的焦点。2023年北京车展以及上海世博

会的举行，使得低碳环保成为人们关注焦点，在整个大环境下，微轿等小排量汽

车在国内汽车界成为热门。

比亚迪 MINI作为比亚迪汽车微轿的新成员，于 2023年 3月 17日在西安上

市，之后的两个月在全国各地纷纷上市。比亚迪 MINI的上市，与之前的比亚迪

I、比亚迪 LOVE形成“I Love MINI”的车系组合，以更完善的品牌阵容优势进入

微轿市场。

比亚迪 MINI重要以 80、90后，初出大学或者事业刚刚起步的年轻时尚青年

为目的消费者。为了更合的迎合目的消费者，在车型命名上采用与经典游戏相应，

发明出奇迹黄（奇迹）、雷霆灰（雷霆战队）、仙剑蓝（仙剑奇侠传）、卡丁金黄

（跑跑卡丁车）、旋风橙（快打旋风）、精灵紫（魔兽争霸—暗夜精灵）等汽车颜

色专业名词。

比亚迪 MINI以“SHOW真的”为诉求，切合年轻人展现自我的需要，并以车

型的丰富色彩进行汽车色彩营销，与其他竞争产品形成差异。

下面将通过市场分析、广告战略、广告战术、广告表现、媒体投放和广告效

果预测六大部分具体解说 2023年 7月-8月比亚迪比亚迪 MINI汽车网络营销推

广策划方案。

一、市场分析



（一）微型轿车简介

1.定义

微型车即 A00级车，轴距一般在 2米至 2.2米之间（当然也有部分车型较特

别在此范围之外，而它本质又明显应归为微型车行列），发动机排量一般小于

1L。鉴于目前不少城市限制 1.0L以下排量车型上牌，故目前微型车行列以基本

默认为 1.4L排量以下的车型。默认价格一般在 3—5万元左右。

2.微型车的优点

微型车的优点在于外形尺寸较小，适合在拥堵的城市道路中穿梭，并且停车

找位也比普通车辆方便。此外，微型车的价格通常较低，平常养护的费用也不高，

油耗也较低，特别适合工薪阶层或者初次购车代步所需。 

3.重要衡量指标

一般说来，衡量小排量车先进与否的标准重要有四个指标：升功率(即以 1

升排量为衡量标准下发动机的最大功率)、城市工况下最低油耗、尾气排放、碰

撞安全性。 

（二）市场环境分析

1.微型轿车的宏观营销环境

经济形势：据中国汽车工业协会记录，2023年上半年，1.5升以下的经济型

轿车销售 72.25万辆，占轿车销售总量的 58.84%。为了抢夺市场份额，国内外

汽车厂商纷纷改变策略，开始抢夺以前看不上眼的微型车市场。据中国汽车工业

协会记录，2023年 1—9月，我国乘用车产销双超 700万辆，同比增长 37.93％和

41.90％。其中，1.5L及以下排量乘用车表现最为杰出，累计销售 506.08万辆，

占乘用车销售总量的 69.89％，市场占有率达成历年最高。



在经济危机的大背景下，汽车行业作为我国振兴十大产业之一，得到政府的

支持，才使得在全球汽车萎靡的时候，中国汽车独放异彩。

文化环境：环保目前正作为一种文化成为共识。2023年北京车展以“畅想

绿色未来”为主题以及上海世博会“城市让生活更美好”均体现出环保文化在我

国的发展。同时鼓励小排量微型车的发展也是国家建设和谐社会和可连续发展、

合理引导市民消费的重要途径。

政策支持：1）在国家发改委等六部门联合发出的《关于鼓励发展节能环保

型小排量汽车的意见》中，还对节能提出了规定。表达，“积极推动《乘用车燃

料消耗量限值》国家标准的实行，从源头上控制高油耗汽车的发展，有助于小排

量汽车的发展。2）燃油税改革：院决定自 2023年 1月 1日起实行成品油税费改

革，取消原在成品油价外征收的公路养路费等六项收费，逐步有序取消政府还贷

二级公路收费；同时决定，将价内征收的汽、柴油等消费税单位税额不同限度的

提高。因此，小排量低油耗产品将占据竞争有利位置，从而大大推动小排量车市

场的发展。3） 购置税减半：从 2023年 1月 20日至 12月 31日对 1.6升及以下

排量乘用车减按 5%征收车辆购置税，购置税减半政策将促进小排量车市场的销

售提高。4）汽车下乡：国家鼓励农民买车，对于农民将三轮汽车及低速货车报

废及换购轻型货车、购买微型客车及摩托车均给于不同限度的补贴。目前政策重

要针对微商，但已有微轿品牌跟进一同下乡，公司将促销转换为补贴的形式进行

推广和传播。可以预见，汽车下乡政策将影响的不仅仅是微车市场短期的销售行

为甚至微商乃至微轿的销售渠道和格局的变革。

2.微观市场分析



2023年 09月-2023年 08月，A级车总销量 2,707,498辆，其中重要按照微

轿市场的行业内部的标准，将微轿分为高中低三个档次，并对个省市的销量进行

分析，得出目前微轿的重要销量在一线和二线城市，但是三线城市的销量正在崛

起。全国微轿销售的前十大省份分别是江苏省、山东省、广东省、浙江省、北京、

河北省、四川省、河南省、辽宁省、湖南省，见下表。

  

表 1—1  微轿分城市级别销量（来源于公司数据）
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表 1—2  微轿销售前十省份 1至 4线城市销量比重（来源于公司数据）
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3.小排量、运动化成大趋势

通过这些年的发展，小排量汽车的技术含量越来越高，低排量并不意味着低

配置和低技术，如 QQ、比亚迪。和某些数年不变的大排量汽车相比，小排量汽

车往往更为时尚、实用、方便、经济。

2023年，中国汽车市场的火爆大家有目共睹，进入 2023年，各车企大力推

出的新车争抢着上市。通过对已经上市及即将上市新车的分析不难发现，甚至在

历来竞争最剧烈的中高级车市场，今年的发展趋势是低排量、运动风格。这样的

趋势已经非常明显，这从迈腾 1.4T车型和改款锐志等几款车型的推出上就能看

出。

不久前，迈腾 1.4T车型正式上市，该车型搭载了 1.4T发动机，虽然排量只

有 1.4L，属于小排量发动机，但是动力表现却毫不逊色于 2.0L自然吸气发动机，

实现了 B级车中前所未有的低油耗、低排放环保新标准，为中国消费者提供了低

碳出行的新选择。

有业内人士认为，从国家发布的一系列车市振兴规划来看，政府节能减排的

意图非常明显，车企当然不会放过在 2023年发展小排量车型的好机会。　

二．消费者分析

（一）消费者特性

微轿重要面向中小城市市场。微轿目的消费群体重要分布在城乡，重要是

20～30岁之间的年轻人，学历层次集中在高中/大专学历/大学，他们刚参与工

作不久。个人月收入在 2023～3000元之间。他们购买微型轿车除了是由于其价

格便宜、节能省油外，同时也十分注重微型轿车的时尚、个性化、安全性和舒适

性购买价格心理价位在 3—5万元。



（二）消费者态度的转变

在微轿刚刚出现的时候，成为“低端市场—底价、低配置”的代名词。随着

产品的不断升级，配置、性能和外观的不断改善，精品小车成为主流。同时，为

了满足消费者需求的变化，产品的不断升级。微轿市场的消费已经发生变化，从

本来的为追求底价为主的“老一代”消费群体转为现在的 80、90后年轻时尚青

年群体。他们追求个性、张扬青春、追求较高配置和炫酷的外形以及靓丽的色彩。

（三）消费者媒体接触习惯

网络媒体(49.8％)已经超过电台媒体(32.0％)成为汽车用户接触的第三大

媒体。

图 2—1   媒体接触习惯比较（来源于公司数据）

有 36.5%的车主天天上网时间在 1～2小时；天天上网时间在 4个小时以上

的有 10.4%，上网的重要目的是查询信息、浏览新闻、工作。城市级别越低，使

用网络的车主比例越低。
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随着网络发展成长的一代人已经陆续进入汽车消费市场，这一代消费群体对

网络的接触和依赖限度更高。调查数据显示，80后车主对于网络媒体的接触和

依赖高于 80前车主，需要查找信息时一方面选择互联网的 80后车主比例为

7.47%，高于非 80后车主 0.68%。同时，对于电视新闻联播的依赖度 80后车主

则明显少于非 80后。相对于 80前车主，80后对网络广告和杂志广告的接触率

明显提高，特别是网络广告，80后车主接触率高于 80前 12.6个百分点。

表 2—2    广告接触类型对比（来源于公司数据）

（四）影响消费者的购买因素
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车除了受产品自身关键因素的影响外，还受到较多外部因素的影响。通过调查，

80%的消费者购买微轿重要集中在汽车品牌专卖店、汽车交易市场两个售点；在

展销会/巡展会、汽车展示厅购买微轿的很少。消费者选择在汽车品牌专卖店购

车的因素重要是售点信誉好(61.6%)、售点实力强/值得信赖(41.8%)、种类齐全

(39.4%)。而在汽车交易市场购车的重要因素是品牌及种类齐全(69.1%)、价格便
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宜(52.6%)、售点信誉好(32.7%)。对于消费者来说，影响他们购车的 4个重要因

素是价格、品牌、配件齐全无假货和售后服务



。除此之外，政府政策也是重要影响因素，如购置税，汽车下乡政策等。其

他因素涉及：油价的问题、汽车信贷问题、汽车的保险以及理赔问题等

表 2—3     购买微型车的影响因素（来源于公司数据）
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　　微型车的用途重要分别为家庭旅游/平常休闲、上下班等。随着人们生活水
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表 2—4    购买微型车的内部影响因素（来源于公司数据）

表 2—5   购买微型车产品的其他影响因素（来源于公司数据）

三．产品分析

（一）比亚迪 MINI产品特性分析

外观：比亚迪 MINI造型时尚、动感，色彩个性、炫丽。每款车型配色与“新

生代”熟知的经典游戏颜色相应，发明出奇迹黄（奇迹）、雷霆灰（雷霆战队）、

仙剑蓝（仙剑奇侠传）、卡丁金黄（跑跑卡丁车）、旋风橙（快打旋风）、精灵紫

（魔兽争霸-暗夜精灵）等汽车颜色新名词，更好契合“新生代”人群的个性和
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内饰：比亚迪 MINI内饰精致、温馨。水滴形前大灯与前保险杠格栅勾勒出

颇具喜感的笑脸，给人的第一印象就是亲切。发动机罩与上格栅构成类似“雄鹰”

形状的隆起，嵌入比亚迪标记，彰显比亚迪家族精致、运动的个性。大量圆形元

素的应用和颇具层次感的细节设计，着力烘托出比亚迪 MINI的现代感和时尚气

息。再配上炫彩的车身，比亚迪 MINI与同级别车型相比明显提高了一个档次。

发动机：比亚迪 MINI时尚的外形之下跳动着强劲的“芯”。搭载了曾荣获

“2023年度最佳小排量发动机”大奖的 C10发动机。据了解，该发动机是比亚

迪汽车与德国 FEV公司历时 3年联合设计开发的，拥有 36项技术专利，并且拥

有自主知识产权的 1.0L排量四缸发动机，具有“低碳、高效”的卓越优势。这

款中国唯一一款升功率达成 51千瓦的 1.0L排量四缸发动机，比同排量发动机输

出功率提高了 30%，可靠性提高了 20%。在保证动力性能的同时，C10发动机在

油耗方面也达成了世界领先水平。来自工信部最新发布的汽车综合工况油耗数据，

比亚迪 MINI百公里平均油耗仅为 5.8L，比同级别车型节油 10%。

性能：比亚迪 MINI贴心的设计重要体现在优秀的操控性、安全性和 NVH（降

噪、减振与高乘坐舒适性）性能等方面。比亚迪 MINI时尚型即配备了随速电子

助力转向系统，保证了用户在低速转向时的轻便和高速行驶中的稳定；豪华型更

是增长了 ABS防抱死制动系统、EBD电子制动分派系统和驾驶席安全气囊等配置，

全面保证了驾驶乐趣和驾乘安全。值得一提的，比亚迪 MINI五星安全超值车型

还配备了副驾驶安全气囊等安全保障设备，驾乘安全性更进一步。在此基础上，

比亚迪 MINI采用了四横梁式顶盖和侧围增强型顶盖框架抗压设计，这也是国内

同级别车型中唯一采用该设计的；此外，比亚迪汽车在 NVH技术方面的突出优势

已经通过比亚迪悦翔得到了消费者的认可，这一亮点在比亚迪 MINI身上也得到

了完美的体现。



（二）竞争产品分析

1.竞争产品价格分析

公司名称 品牌 价格（万元）

海马 海马王子 2.98—4.28

长城 精灵 2.98—4.28

比亚迪 比亚迪 MINI 2.99—4.69

奇瑞 QQ3 3.08—5.08

比亚迪 F0 3.69—5.39

昌河铃木 北斗星 3.74—5.89

吉利 熊猫 3.98—6.18

雪佛兰 乐驰 3.98—5.68

比亚迪铃木 新奥拓 4.49—5.89

表 3—1  竞争产品价格比较表

可以看出：比亚迪 MINI的定价与海马王子、长城精灵接近，形成直接竞争，

均是采用低价位策略。

2.竞争产品基本情况分析

在我国整个微型车市场，重要是被奇瑞 QQ、比亚迪 F0、昌河北斗星、雪佛

兰乐驰、比亚迪比亚迪、吉利熊猫、新奥拓、哈飞路宝、瑞麒 M1所操控。由于 2023

微型轿车的大卖，促使一些公司在 2023年进入微车市场分一杯羹。涉及：双环

的小贵族、海马郑州的青蛙王子、雪佛兰新赛欧。尚有部分公司在技术上升级，

推出新产品。更确切说是升级版，如昌河北斗星 e+、熊猫的 cross.  



表 3—2   微轿各品牌的市场份额比例图

3.竞争产品营销分析

1)竞争对手报纸广告分析

媒介 广告形式 广告内容

促销信息

从促销内容来讲，可分为节日促销、政策促销、新品上市促

销、活动促销等。

节日促销多以传统节日为主，如春节、五一、十一等。其中

以春节的报纸广告投放频次和力度最大。
报纸

上市报纸广告

多为告知性广告。上市广告会以一到两个主画面，进行连续

密集投放，多为全国性的报纸和重要经销地区的主力报纸投

放。画面以当年主推颜色汽车为主，多为画面交替式投放。

从内容上看，文案多具有告知性，阐释产品的卖点

2）竞争对手电视广告分析

媒介 品牌 表现形式

电视 吉利熊猫 机器人讲述安全碰撞测试

市场份额

26%

24%
12%

14%

7%

5%

4%

5%
3% QQ3

FO

乐驰

北斗星

熊猫

奥拓

瑞麒M1

奔奔

路宝
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