
德州扒鸡市场营销策略分析
摘  要：随着人们生活水平的逐渐提高，人们对生活中的日常饮食有了更高的要求，本论文以德

州扒鸡在德州地区的经营销售情况为切入点，运用 PEST、SWOT、STP、4P等分析工具对德州扒鸡进行深

度解析，制定出一套适合德州扒鸡的市场营销策略，确定企业的发展方向，使企业可以从容应对激烈的

市场竞争，明确自己的市场定位，实现企业的长期健康发展。
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引言

德州是扒鸡的发源地，所以扒鸡深受当地人喜爱，而且扒鸡已有三百多年的历史，这

么长的时间足足可以培育一代又一代人的饮食习惯，这就帮助扒鸡积累了大量的忠实客户，

扒鸡的的巨大市场成为培育扒鸡企业成长的最好土壤，随着经济的快速发展，各个扒鸡企

业快速成长壮大，整个扒鸡行业的竞争也是愈加激烈，即使德州扒鸡作为扒鸡行业的龙头

老大，市场份额也受到了蚕食，德州扒鸡想要在稳定自己现有地位的情况下再得到突破性

的发展，一份适合自己的市场营销策略是相当重要的。

一 绪论

（一）研究背景及意义

1.研究背景

德州扒鸡作为“天下第一鸡”，凭借着自己生产条件及品牌优势，一直处于扒鸡市场

的领头羊位置，各个品牌的扒鸡也在市场选择下迅猛发展，形成了一超多强的的局面，在

德州做的较好的有乡盛扒鸡，傻小二扒鸡，崔记、李记等品牌扒鸡，且每个品牌都经营良

好，拥有自己特定的消费人群，十分具有竞争力，德州扒鸡在扒鸡市场中的市场份额因此

受到一定部分的蚕食，品牌优势受到了一定影响。

德州扒鸡虽然作为扒鸡行业的第一品牌，但是在走出德州后影响显著下降，德州扒鸡

向外推广发展进入瓶颈，企业离走向全国还有很大一段距离。

2.研究意义

（1）本论文对德州扒鸡的意义

本论文在清晰了德州扒鸡所处的市场市场环境，明确德州扒鸡的发展优势和挑战，确

定德州扒鸡今后的发展方向，帮助德州扒鸡结合最真实的市场情况，制定出最有效的营销

策略，使德州扒鸡在市场经营中可以充分利用好自己的品牌优势，加大宣传力度，发展壮

大自己的实力，更好的参与市场竞争[1]



，根据德州扒鸡在当地市场的营销策略分析，由点及面，明确德州扒鸡走向全国的策

略和方向，帮助德州扒鸡成为我国禽类熟制品的第一制造企业。

（2）本论文对同行业其他品牌扒鸡的意义。

同一行业中，不同企业之间的营销策略之是具有同理性的，德州扒鸡，是扒鸡行业的

领头羊，作为行业的典型代表，他营销策略中存在的问题，也是大多数扒鸡企业中存在的

问题，十分具有代表性，因此本文通过对德州扒鸡营销策略的研究，不仅可以提升德州扒

鸡的营销理论，同时也可以分析得出各品牌扒鸡在我国市场营销的内在规律，对推动扒鸡

行业内营销策略的发展具有十分重要的意义。

（二）研究内容及框架

本文的内容包括以下五个方面。第一部分是绪论，主要讲述了本课题的研究背景和意

义，然后介绍了本文的研究内容，最后介绍了本文的研究方法。第二部分是德州扒鸡的历

史沿革营销环境分析。首先，阐述了德州扒鸡的发展历程。然后，运用 PEST 对其宏观环境

和微观环境进行了分析。第三部分是对德州扒鸡进行 SWOT 分析，明确德州扒鸡的优劣势，

机遇和挑战，第四部分是消费者调查与研究，第五部分是德州扒鸡的 STP 分析，包括市场

细分、目标市场选择和市场定位。第六部分是本文的营销策略，从产品策略、价格策略、

渠道策略和促销策略四个方面对德州扒鸡提出意见和建议。
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图 1 论文结构导图

图 1 论文结构导图

（三）研究方法

1.问卷调查法，在学校周边以及人流较大的地区，进行问卷调查。更直接准确的得到

客户真实的反馈，从而对营销策略最准确的调整。

德州扒鸡及其营销环境分析

德州扒鸡 SWOT 分析

德州扒鸡营销策略

德州扒鸡 STP 分析

绪论



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下

载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/267131166200006101
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