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活动背景

通过试乘试驾活动，消费者可以亲身

体验车辆性能，了解车辆特点，从而

做出更明智的购车决策。



活动目的

01

02

03

提高消费者对汽车产品的认知和了解。

促进汽车产品销售，提升品牌知名度和美誉度。

增强消费者对汽车品牌的忠诚度。



活动时间和地点

时间

XXXX年XX月XX日至XXXX年XX月XX日，每天上午XX点至下午XX点。

地点

各品牌汽车4S店及指定合作场地。





车辆准备

车辆选择

车辆检查



场地准备

场地选择

场地布置



人员准备

要点一 要点二

教练团队 工作人员

组建专业的教练团队，确保教练具备相关资质和丰富的教

学经验。

安排足够的工作人员，负责活动现场的秩序维护、客户咨

询等工作。



宣传准备

宣传渠道 宣传内容
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