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网站推广策略
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目标受众分析

首先需要明确网站的目标受众，
包括年龄、性别、地域、兴趣等
方面的特征。

深入了解目标受众的需求和喜好，
以便为他们提供更有针对性的内
容和服务。

分析目标受众在互联网上的主要
活动场所和接触点，以便制定更
有效的推广策略。

目标受众定义
目标受众需求

目标受众接触点



竞争对手网站分析

竞争对手营销策略

竞争对手优劣势分析

竞争对手分析

分析竞争对手的营销策略，包

括广告、推广渠道、合作伙伴

等方面的策略。

评估竞争对手的优势和劣势，

以便制定更好的推广策略。

了解竞争对手的网站结构、内

容、功能等方面的特点，以便

找出自己的优势和不足。



网站定位

明确网站的定位和特点，以便在

目标受众心中树立独特的品牌形

象。

差异化策略

制定差异化的策略，包括内容、

功能、服务等方面的差异化，以

提高网站的竞争力。

品牌形象塑造

通过网站的设计、语言、风格等

方面塑造独特的品牌形象，提高

目标受众的认知度和信任度。

定位与差异化
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内容营销策略
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