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引言
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背景介绍

随着现代生活节奏的加快，人们面临

的压力越来越大，导致各种身心问题

频发。头疗作为一种有效的保健方式，

越来越受到人们的青睐。

当前市场上头疗服务品牌众多，竞争

激烈。为了提高品牌知名度和市场份

额，我们计划开展一次头疗促销活动。



策划目的

01

02

03

吸引新客户并增加回头客

提升客户满意度和口碑传

播

提高品牌知名度和市场占

有率



头疗促销活动方案
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主题
轻松头疗，舒缓压力

目的
通过头疗促销活动，提高头疗服务品牌知名度，吸引新客户，增加回头客，提

升销售业绩。

活动主题



XXXX年XX月XX日至XXXX年XX月XX日

时间

每日上午XX点至下午XX点

频次

活动时间



• 地点：全国范围内的头疗服务门店及官方线上平台

活动地点



长期处于高压工作和生活状态的人群，如白领、学生、自由

职业者等。

目标客户

对头疗服务感兴趣的人群，包括健康意识强、追求生活品质

的人群。

潜在客户

活动对象



内容一

头疗服务折扣优惠

折扣力度

新客户享受X折优惠，老客户享

受X折优惠

适用范围

所有头疗服务项目

活动内容

030201



免费体验活动

内容二

每日前XX名进店客户可免费体验价值XX元的头疗
服务一次。

活动方式

门店及官方线上平台

适用范围

活动内容
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适用范围

门店及官方线上平台

01

内容三

积分兑换活动

02

兑换方式

客户在门店或官方线上平台消费满XX元可获得X积分，积分可

兑换头疗服务项目或相关产品。

活动内容



促销策略
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在活动期间，为顾客提供一定的折扣，

如满100减20，以吸引更多消费者。

将多个头疗项目捆绑在一起，以更优

惠的价格销售，满足顾客的多种需求。

价格促销

捆绑销售

折扣优惠



赠品兑换
顾客在购买头疗服务后，可获得一定的积分或代金券，可用于兑换其他商品或服务。

免费体验
为新顾客提供免费体验一次头疗服务的机会，以吸引他们成为长期顾客。

赠品促销



与美容美发店合作

与当地的美容美发店合作，共同参与促销活动，扩大知名

度。

要点一 要点二

与健康机构合作

与健康机构合作，共同推广头疗服务，提高市场占有率。

联合促销



VS

为会员提供专属的优惠活动，如会员日、

会员折扣等。

积分兑换

会员在消费过程中可获得积分，积分可用

于兑换商品或服务，增加会员的忠诚度。

会员专享优惠

会员促销



宣传计划
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