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供应链市场营销是指在整个供应链网络中，

通过协调和管理各种市场营销活动，以实

现供应链整体绩效最优化的过程。

定义

供应链市场营销强调整个供应链的协同合

作，以实现整体利益最大化。

整体性

供应链成员之间需要保持密切沟通和协作，

共同应对市场变化。

互动性

在竞争激烈的市场环境中，供应链市场营

销需要不断创新，以满足客户需求并保持

竞争优势。

创新性

定义与特点



增强市场竞争力
通过供应链协同合作，实现资源共享、优势互补，提高整个供应链
的竞争力。

促进企业可持续发展
供应链市场营销强调长期合作关系和共赢理念，有助于企业实现可
持续发展。

提升客户满意度
通过优化供应链运作，提高产品质量、降低成本、缩短交货期等，
从而提升客户满意度。

供应链市场营销的重要性



数字化与智能化

绿色化与环保化

平台化与生态化

全球化与本土化

供应链市场营销的发展趋势

借助大数据、人工智能等技术

手段，实现供应链市场营销的

精准决策和智能化管理。

构建供应链市场营销平台，整

合各方资源，形成互利共生的

生态系统。

随着环保意识的提高，绿色供

应链和环保产品将成为市场营

销的重要方向。

在全球化背景下，企业需要兼

顾全球市场和本土市场的特点，

制定差异化的供应链市场营销

策略。
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