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引言
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随着数字化、网络化的快速发展
，图书馆面临着读者流失、服务
方式转变等挑战，需要创新阅读
推广策略以吸引读者。

本研究旨在探讨图书馆阅读推广
活动的运营策略及运用现状，为
图书馆提升阅读推广效果提供理

论支持和实践指导。

图书馆作为公共文化服务的重要
场所，在推动全民阅读、提高国
民素质方面发挥着重要作用。

研究背景与意义



国内研究主要集中在图书馆阅

读推广活动的案例分析、策略

研究等方面，缺乏对整体运用

现状的深入研究。

国外研究则更注重实证研究，

通过调查、实验等方法探讨阅

读推广活动的实际效果及影响

因素。

未来研究趋势将更加注重多元

化、个性化的阅读推广策略，

以及利用大数据、人工智能等

技术手段提高阅读推广效果。
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国内外研究现状及趋势



通过对图书馆阅读推广活动运营策略

及运用现状的深入研究，提出针对性

的优化建议，提升图书馆的阅读推广

效果。

图书馆阅读推广活动的运营策略有哪

些？其运用现状如何？存在哪些问题

？如何优化改进？

研究目的与问题

研究问题

研究目的



图书馆阅读推广活动概述

02



图书馆阅读推广活动是指图书馆为了吸引读者、提高读者的

阅读兴趣和阅读能力，而开展的一系列有计划、有组织的活

动。

定义

根据活动的形式和内容，图书馆阅读推广活动可以分为讲座、

展览、读书会、读者培训、互动体验等多种类型。

分类

图书馆阅读推广活动的定义与分类



历史
图书馆阅读推广活动起源于近代图书馆的出现和发展，随着图书馆事业的不断

发展，阅读推广活动也逐渐成为图书馆的重要服务内容之一。

发展
近年来，随着数字化、网络化技术的不断发展，图书馆阅读推广活动也呈现出

多元化、创新化的发展趋势，如线上直播、虚拟现实等技术的应用，为活动带

来了更多的可能性和吸引力。

图书馆阅读推广活动的历史与发展



特点
图书馆阅读推广活动具有多样性、互动性、教育性、文化性等特点，旨在通过丰

富多彩的活动形式和内容，吸引读者的参与和兴趣。

优势

图书馆作为公共文化服务机构，具有独特的资源优势和专业性，能够为读者提供

高质量的阅读推广服务。同时，图书馆阅读推广活动也是传承和弘扬优秀文化、

推动全民阅读的重要途径之一。

图书馆阅读推广活动的特点与优势



图书馆阅读推广活动运营策略
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目标读者群体定位与需求分析

读者群体定位

根据图书馆的定位和服务对象，确定

目标读者群体，如青少年、老年人、

专业人士等。

需求分析

通过调查问卷、读者访谈等方式，了

解目标读者群体的阅读需求、兴趣偏

好和阅读习惯，为活动策划提供依据。



结合图书馆馆藏资源、社会热点和读者需求，策划具有吸引力和影响力的活动主题，如“经典诵读”、“科普知

识竞赛”等。

主题策划

运用创意元素和多媒体手段，设计有趣、互动的活动形式，如讲座、展览、互动游戏等，提高读者的参与度和体

验感。

创意设计

活动主题策划与创意设计



宣传渠道选择
利用图书馆网站、社交媒体、宣传海报等多种渠道进行活动宣传，扩大活动影响力。

推广策略制定
根据活动特点和目标读者群体，制定相应的推广策略，如线上抽奖、优惠券等，吸引更多读者参与。

活动宣传与推广策略
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