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伊利简介



伊利于1993年成立，是中
国最早的乳制品企业之一。

成立时间 总部地点 业务范围

伊利总部位于中国内蒙古
自治区呼和浩特市。

伊利业务遍及全球多个国
家和地区，涵盖乳制品、
饮料、营养品等多个领域。

030201

公司背景



伊利提供多种乳制品，包
括液态奶、酸奶、奶粉等。

乳制品

伊利推出的饮料产品包括
果汁、茶饮料等。

饮料

伊利还生产婴幼儿配方奶
粉、中老年奶粉等营养品。

营养品

产品与服务
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营销战略分析



    

市场定位

高端市场

伊利通过推出高端产品，如金典、安

慕希等，成功占领了高端市场，满足

了消费者对高品质乳制品的需求。

农村市场

伊利注重农村市场的开发，通过提供

适合农村市场的产品和服务，提高了

在农村市场的占有率。

线上销售

伊利积极布局线上销售渠道，通过电

商平台和自建电商平台，实现了线上

销售的快速增长。



伊利将家庭客户作为主要目标客
户，针对家庭客户的消费需求，
推出了一系列适合家庭消费的产

品和服务。

家庭客户
伊利注重年轻人的消费需求，通过
与年轻人喜欢的明星和品牌合作，
推出了适合年轻人需求的产品和服
务。

年轻人

伊利针对健康意识强的人群推出了
低脂、无糖、有机等健康产品，满
足了这部分人群对健康的需求。

健康意识强的人群

目标客户



社会责任

伊利积极履行社会责任，参与公
益活动和社会建设，树立了良好

的企业形象。

品质保证

伊利注重品质保证，通过引进先
进生产技术和严格的质量管理体
系，确保产品的品质和安全。

创新精神

伊利注重创新精神，不断推出新
产品和服务，满足消费者不断变

化的需求。

品牌形象
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营销组合策略



品质保证
伊利注重产品的品质和安全性，通过引进先进的生产技术和设备，
确保产品的质量和安全。

产品定位
伊利的产品定位明确，针对不同消费群体推出不同类型的产品，如
学生奶、老年奶等。

产品创新
伊利不断推出新产品，以满足不同消费者的需求。例如，伊利推
出了多种口味的酸奶、高蛋白牛奶等产品。

产品策略



根据产品的成本加上合理的利润来制定价格，以
保证产品的盈利性和竞争力。

成本导向定价

根据竞争对手的价格来制定自己的价格，以确保
产品的价格具有竞争力。

竞争导向定价

根据消费者对产品价值的认知来制定价格，以提
高消费者对产品的接受度和忠诚度。

价值导向定价

价格策略
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直销渠道

伊利通过自己的销售团队直接与消费者建立联系，提供定制化

服务和产品。

01

线上渠道

伊利积极开拓线上销售渠道，通过电商平台和自建官方网站销

售产品。

02

线下渠道

伊利在超市、便利店等实体渠道销售产品，并与经销商合作开

拓市场。

渠道策略
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