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随着人们生活水平的提高，对美食的追
求也越来越高

烧烤作为一种大众化的美食，在市场上
具有广阔的前景

特别是具有民族特色的小吃烧烤店，更
是受到越来越多消费者的青睐

本项目旨在打造一家具有民族特色的烧
烤店，为消费者提供独特的美食体验
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目标市场
面向年轻人、学生、上班族等消费群体，以80后和90后为主要目标客户
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市场规模

根据市场调查，当地

烧烤市场年销售额约

为10亿元，预计年增

长率达到10%。民族

特色烧烤店在市场上

占比约为10%，但增

长势头明显
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竞争对手分析

当前市场上已有一些烧烤店，但大多数品牌

缺乏特色。我们的优势在于提供具有民族特

色的烧烤美食，以及舒适的环境和优质的服

务
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市场趋势

随着人们对健康饮食的关注，烧烤店需要提供更加健康、

多样化的食品。同时，消费者对就餐环境和服务质量的

要求也在不断提高



市场分析

开店选址

建议选择人流量大、年轻人聚集

的商业街或购物中心内开店。优

先考虑靠近学校、写字楼、商场

等地方
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品牌定位

民族特色烧烤店，以传承和发扬民族美食文化为己任，

为消费者提供正宗、美味的烧烤食品
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