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推广策略



市场规模

评估目标市场的总体规模和增长潜力，了解市场空间
和容量。

市场细分

将目标市场细分为不同的子群体，以便更好地满足不
同需求和偏好。

竞争格局

分析竞争对手的市场份额、产品定位和竞争优势，以
制定差异化策略。

目标市场分析



受众特征

明确目标受众的年龄、性别、收

入、教育程度等特征，以便精准

定位。

受众需求

深入了解目标受众的需求和痛点，

以便提供有针对性的解决方案。

受众行为

分析目标受众的购买习惯、信息

获取渠道和决策过程，以提高推

广效果。

目标受众定位
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推广渠道选择

线上渠道

利用社交媒体、搜索引擎、电子邮件等线上平台

进行推广，提高品牌知名度和曝光率。

内容营销

通过撰写有价值的内容吸引潜在客户，提高用户

粘性和转化率。

线下渠道

通过户外广告、传统媒体、展会等线下渠道与目

标受众进行互动，增强品牌形象。

合作伙伴关系

与相关行业的合作伙伴建立合作关系，实现资源

共享和互利共赢。



02

创意设计
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