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品牌定位



品牌名称

东西湖区品牌名称应简洁明了，

易于记忆，能够突出品牌特色和

价值。

品牌标志

设计独特的品牌标志，能够吸引

消费者的注意力，提升品牌形象。

品牌口号

制定具有感染力和号召力的品牌

口号，能够传达品牌的核心价值

和理念。

品牌形象定位

030201



年龄段

明确目标消费群体的年龄段，了解不同年龄段消费者
的需求和喜好。

性别

针对不同性别的消费者，制定不同的营销策略，以满
足其需求。

消费水平

根据目标消费群体的消费水平，制定不同档次的产品
和服务，以满足其需求。

目标消费群体定位



强调产品的品质和可靠性，突出与其他品牌的
差异化优势。

品质

提供多样化的产品功能和特点，满足消费者的
不同需求。

功能

制定合理的价格策略，以吸引目标消费群体并保持竞争优势。

价格

产品特点定位
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品牌传播策略
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