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活动背景



    

目的和意义

提升购物中心品牌形象

通过举办活动，增强购物中心在消费

者心中的品牌认知度和好感度。

吸引客流

通过有趣的活动吸引潜在客户到购物

中心，增加客流量和销售额。

促进消费

通过活动刺激消费者购买欲望，提升

销售额和消费体验。



目标客户群体

针对年轻家庭客户，举

办亲子活动、儿童游乐

等。

针对学生群体，举办时

尚潮流、文化创意等活

动。

针对职场白领，举办高

端品酒会、时尚秀等活

动。

针对中老年群体，举办

健康养生、书画展览等

活动。

年轻家庭 学生群体 职场白领 中老年群体
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活动策划



根据不同的节日，如春节、
情人节、儿童节等，设计
相应的主题活动，吸引顾
客参与。

节日主题 季节主题 品牌主题

根据季节特点，如夏季水
上派对、冬季暖心活动等，
打造符合时令特色的主题
活动。

结合购物中心内各商户的
品牌特色，联合开展主题
活动，提升品牌知名度和
美誉度。

030201

活动主题



折扣促销 互动游戏 文化演出 亲子活动

活动形式

01 02 03 04

通过打折、满减、赠品等形式

，吸引顾客消费。

设置趣味互动游戏，增强顾客

参与感和体验感。

邀请艺人、乐队等进行现场表

演，提升购物中心的文艺氛围

。

组织亲子游戏、DIY手工制作

等活动，吸引家庭客群。



根据目标客群的特点和消费习惯，

选择合适的活动时间，如周末、

节假日等。

时间安排

结合购物中心的空间布局和商户

分布情况，选择合适的活动地点，

如中庭、户外广场等。

地点选择

活动时间和地点
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活动宣传



利用微博、微信、抖音等社交

媒体平台进行广泛传播，吸引

年轻人群。

社交媒体平台

在购物中心内外张贴海报，派
发传单，吸引过往顾客。

线下海报与传单

与知名品牌或KOL合作，通过

他们的影响力扩大活动知名度。

合作推广

向会员发送活动详情，提高会

员参与度。

邮件营销

宣传渠道
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