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第一章 前言

电容设备如何做好本地营销？

下面，我们先从企业市场进行分析，然后分析和提出了我们的策略：

企业本地营销策略

企业本店营销策略之消费者角度

企业本店营销关键

企业本地营销之线上营销

企业本地营销之线下营销

……
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相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年电容设备市场前景及趋势预测

第一节 电容设备行业监管情况及主要政策法规

一、所属行业及确定所属行业的依据

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），电容设备所处行业为“C35专用设备制造业”之

“C3563电子元器件与机电组件设备制造”。

根据国家统计局《战略性新兴产业分类（2018）》，电容设备属于战略新兴产业“1新一代信

息技术产业”之“1.2电子核心产业”之“1.2.1新型电子元器件及设备制造”以及“5新能源汽车产业”

之“5.2新能源汽车装置、配件制造”之“5.2.2新能源汽车储能装置制造”。

二、行业主管部门与监管体制

智能装备制造业的主管部门为工业和信息化部、国家发展和改革委员会、科学技术部，主要负

责制定产业发展政策，指导技术改造以及审批和管理投资项目，对电容设备所处行业进行宏观管

理。

工业和信息化部主要负责提出新型工业化发展战略与政策，协调解决新型工业化进程中的重大

问题，承担振兴装备制造业组织协调的责任，拟订并组织实施行业规划，起草相关法律法规草案，

制定规章，拟订行业技术规范和标准并组织实施，指导行业质量管理工作，提出优化产业布局、结

构的政策建议，推动重大技术装备改造和技术创新，指导引进重大技术装备的创新等事项。

国家发展和改革委员会主要负责宏观管理，具体职责包括：根据下游产业情况研究、拟订并组

织实施国民经济和社会发展战略、中长期规划和年度计划，统筹协调经济社会发展，拟订并组织实

施产业政策和价格政策，推进产业结构战略性调整和升级，提出与推进国民经济重要产业发展与产

业技术进步的战略和规划；制定工业行业的规划，指导行业技术法规和行业标准的拟订等事项。

科学技术部的主要职责：研究提出科技发展的宏观战略和科技促进经济社会发展的方针、政

策、法规；研究科技促进经济社会发展的重大问题；研究确定科技发展的重大布局和优先领域；推

动国家科技创新体系建设，提高国家科技创新能力。研究提出科技体制改革的方针、政策和措施；

推动建立适应社会主义市场经济和科技自身发展规律的科技创新体制和科技创新机制等。
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自律性组织方面，由于智能制造装备涉及智能控制、信息管理系统等技术，因此公司成为中国

电子组件行业协会、广东省电池行业协会、东莞储能产业联盟等多个协会的会员并接受其指导和协

调，具体如下：

三、主要法律法规及规范性文件

（1）法律法规

行业法律、法规主要涉及知识产权保护、产品质量、安全生产、环境保护等方面，具体包括

《中华人民共和国商标法》《中华人民共和国著作权法》《中华人民共和国专利法》《中华人民共

和国产品质量法》《中华人民共和国标准化法》《中华人民共和国环境保护法》《中华人民共和国

安全生产法》《中华人民共和国消防法》《中华人民共和国环境影响评价法》等。
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（2）行业政策
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四、相关法律法规、行业政策的影响

2021年 1月，工信部印发的《基础电子元器件产业发展行动计划（2021-2023年）》，提出

“推动基础电子元器件实现突破，增强关键材料、设备仪器等供应链保障能力，提升产业链供应链

现代化水平……把握传统汽车向电动化、智能化、网联化的新能源汽车和智能网联汽车转型的市场

机遇，重点推动车规级传感器、电容器（含超级电容器）、电阻器、频率元器件、连接器与线缆组
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件、微特电机、控制继电器、新型化学和物理电池等电子元器件应用。”

2020年 11月，国务院印发的《新能源汽车产业发展规划（2021-2035年）》中，提出“到

2035年，纯电动汽车成为新销售车辆的主流，公共领域用车全面电动化，燃料电池汽车实现商业

化应用，高度自动驾驶汽车实现规模化应用，充换电服务网络便捷高效，氢燃料供给体系建设稳步

推进。”

“碳达峰”和“碳中和”战略持续推进，锂电池及其下游产业增长迅猛为推动绿色经济高质量发

展，我国多次就实现“碳达峰”和“碳中和”目标作出重要部署。2020年 9月，我国在第七十五届联合

国大会上提出：“中国将提高国家自主贡献力度，采取更加有力的政策和措施，二氧化碳排放力争

于 2030年前达到峰值，努力争取 2060年前实现碳中和”；2021年 10月，中共中央、国务院印发

了《关于完整准确全面贯彻新发展理念做好碳达峰碳中和工作的意见》，提出了坚定不移走生态优

先、绿色低碳的高质量发展道路的总体要求，为我国绿色低碳型产业注入强大动力；2021年 12

月，国务院印发了《“十四五”节能减排综合工作方案》，提出“到 2025年，新能源汽车新车销售量

达到汽车新车销售总量的 20%左右”，极大地推动了新能源汽车领域的发展。

伴随“碳达峰”和“碳中和”战略实施的不断推进，以新能源汽车及光伏储能等为代表的新能源产

业迎来重大发展机遇，进一步带动了电容器、锂电池以及下游产业的发展，公司有望受益于相关政

策的鼓励与支持，未来实现业务持续快速发展。

第二节 我国电容设备行业主要发展特征

一、行业主要壁垒

（1）技术壁垒

电容器设备制造行业均是技术密集型行业，一方面集机械、电气、信息、自动控制等技术于一

体，具有高度的复杂性和系统性，需要设备制造企业充分掌握上述技术，并具备综合应用的能力。

另一方面，电容器设备制造行业均具有非标准化的特点，不同品种的电容器或锂电池制造工艺具有

一定差异，即使同一品种的电容器或锂电池也需要根据客户需求独立开发产品。设备制造企业必须

透彻理解电容器及锂电池产品的生产工艺，并同时具备新机型开发、方案设计、精密零部件加工以

及整机装配和检测等综合能力，以满足不同客户的个性化需求。

电容器设备的行业领先企业一般具备更高的技术水平和工艺水平，因此高技术水平、高工艺标

准、多年经验积累等技术壁垒是新进入者的主要壁垒之一。
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（2）人才壁垒

电容器设备制造行业所涉及的非标设计和技术升级需要一大批具有较强的研发设计能力和丰富

的行业经验的高端技术人才。此外，企业还需要对客户需求、产品特征以及行业动向有深入了解的

市场营销人才。优秀的营销人才同样需要专业的技术知识和对工艺理解的经验，才能起到联结客户

需求和企业产品开发的桥梁作用，以保证产品质量、交货期以及价格等方较强的持续性和竞争力。

对于新进入企业来说，人才资源也是进入行业的主要瓶颈。

（3）客户资源壁垒

电容器制造厂商在前期选择设备供应商时较为谨慎，不仅对设备性能高标准严要求，还对设备

制造商的售后服务能力、产品质量一致性、历史业绩等较为挑剔。此外，电容器制造设备均需在用

户现场操作、安装调试以及样机试用，同样需要丰富的客户服务经验。综上，下游电容器、锂电池

制造厂家不会轻易更换设备供应商，这种基于长期合作形成的稳定的客户关系和行业品牌效应对于

行业新进入者构成了重大壁垒。

（4）资金壁垒

本行业属于资金密集型行业。锂电池和电容设备行业定制化设备较多，设备的价值相对较高，

新进入者接到客户订单后，多需要根据客户的需求开发产品、进行定制化生产；产线制造也需要一

定的生产周期；产品发货到客户处后，客户也需要设备厂商协助进行安装、调试、验收等步骤，服

务周期较长。开发、生产、服务、回款周期相对较长。因此，资金实力和后续融资能力是新进入设

备商的主要壁垒之一。

二、行业周期性特点

电容器制造设备不存在明显的行业周期性特征。

电容器下游领域分布较为广泛，覆盖几乎所有电子产品，单一行业的波动对本行业影响有限。

近年来，太阳能、风力发电、通信和开关电源、变频器、汽车电子等新兴产业领域快速发展，刺激

了高比容固态/液态铝电解电容器、超级电容器等电容器细分市场需求增长，新旧替换需求和市场

增量使得电容器制造设备行业持续维持增长态势。

三、与上、下游行业之间的关联性

电容器制造设备的上游原材料主要是机加钣金件、电器元件、传动元件、气动元件、成套模块

等。从整体来看，上游行业市场成熟、竞争充分，产品供应相对稳定，本行业的原材料和零部件采

购需求可以得到充分保障。但对于部分技术含量高的电器组如伺服驱动器、伺服电机等，主要依赖

进口或采用国外品牌。进口品牌零部件供应稳定性、大宗商品如钢铝材等价格稳定性会对本行业产

生一定影响。
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