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摘要

本文主要介绍了水果罐头行业面临的内外市场竞争挑战，包括国内外品牌间的

产品竞争、中小企业的生存压力以及消费者需求多样化等问题。文章还分析了原材

料价格波动风险，包括水果价格波动、包装材料和能源价格波动等因素对生产成本

和盈利能力的潜在影响。文章强调政策法规变动对水果罐头行业的深远影响，特别

是在食品安全、环保政策和税收政策方面的变动，企业需要密切关注并灵活应对。

同时，文章还探讨了技术升级压力和挑战，提出企业应加大研发投入，引进先进技

术，提高生产效率和品质控制水平。此外，文章还展望了未来水果罐头行业的发展

趋势，包括新型产品的研发动态、智能化生产技术的应用前景以及定制化服务模式

的推广可能性。文章强调企业需要紧跟市场变化，不断创新和优化产品，提升核心

竞争力，实现可持续发展。综上所述，本文深入分析了水果罐头行业的现状与挑战

，并提出了相应的战略建议，为企业在复杂多变的市场环境中保持竞争优势提供了

有价值的参考。

第一章 水果罐头市场概述

一、市场定义与分类



在水果罐头市场中，根据种类的不同，可细分出黄桃罐头、菠萝罐头、橘子罐

头、梨子罐头等多个子市场，这些细分市场各具特色，对应着不同的消费需求。观

察近期的蔬菜罐头出口数据，我们可以发现一些有趣的趋势，这些趋势或许也能为

水果罐头市场带来启示。根据公开数据，蔬菜罐头的出口量在近期呈现显著的波动

。2023年7月至8月，出口量连续两个月出现负增长，分别下滑8.8%和7.3%。进入9

月后，形势急转直上，出口量迅猛增长，同比增速高达38.5%，这一数字在随后的

几个月中虽有所回落，但依旧保持在两位数的正增长区间。

具体来看，2023年9月蔬菜罐头的出口量为177782吨，相较于前几个月有大幅

提升，这反映出海外市场对于罐装蔬菜需求的强劲反弹。随后的10月和11月，出口

量继续维持高位，增速分别为21.3%和18%，表明增长势头得以延续。虽然12月份增

速有所放缓至10.5%，但累计出口量已经达到1892202吨，创下新高。进入2024年1

月，尽管增速进一步下滑至3.4%，但单月出口量依然稳定在171958吨的高位。

这些数据或许预示着，随着全球贸易的复苏和消费者对便捷、健康食品需求的

增长，罐装食品市场正迎来新的发展机遇。对于水果罐头市场而言，这不仅仅是一

个观察市场动态的窗口，更是一次把握市场趋势、调整战略布局的良机。各细分市

场应密切关注消费者需求的变化，以及国际贸易政策的调整，从而做出更为精准和

前瞻性的市场决策。

表1 全国蔬菜罐头出口量数据指标表 数据来源：中经数据CEIdata

月
蔬菜罐头出口量_当期同比增速 

(%)

蔬菜罐头出口量_当期 

(吨)

蔬菜罐头出口量_累计 

(吨)

2020-

01
-3.9 130368 130368

2020-

02
-37.6 55860 186228

2020-

03
2.5 143046 329275



2020-04 1.6 137650 466925

2020-05 12.5 142792 609717

2020-06 -11.1 130656 740373

2020-07 -5.9 117001 857375

2020-08 -14.7 108310 965684

2020-09 -5.8 132187 1097872

2020-10 5.7 148500 1246371

2020-11 9.6 161783 1408154

2020-12 -14 132242 1540391

2021-01 -8.3 119596 119596

2021-02 101.6 112609 232205

2021-03 -19.5 115100 347303



2021-04 -14.1 118279 465593

2021-05 -18.3 116658 582251

2021-06 -16.6 109022 691273

2021-07 -7.1 108694 799968

2021-08 5.8 114538 914506

2021-09 -17.3 109339 1023845

2021-10 -22.2 115565 1139411

2021-11 -26.4 119084 1258495

2021-12 -3.2 127979 1386475

2022-01 14.7 137210 137210

2022-02 -17.2 93186 230397

2022-03 34.4 154660 385057



2022-04 19.6 141451 526508

2022-05 20.9 140999 667507

2022-06 20.2 131052 798559

2022-07 17.6 127876 926435

2022-08 2.3 117132 1043567

2022-09 18.7 129762 1173329

2022-10 29.5 149627 1322961

2022-11 34.1 159663 1482624

2022-12 19.2 152596 1614137

2023-01 24.7 166824 166824

2023-02 76.7 161785 328609

2023-03 34.2 205711 534320



2023-04 13.4 159733 694053

2023-05 -1.2 138145 832198

2023-06 5.6 136059 968322

2023-07 -8.8 114328 1082650

2023-08 -7.3 105922 1188572

2023-09 38.5 177782 1366297

2023-10 21.3 177913 1542255

2023-11 18 183655 1725910

2023-12 10.5 166292 1892202

2024-01 3.4 171958 171958

图1 全国蔬菜罐头出口量数据指标折线图 数据来源：中经数据CEIdata

全国蔬菜罐头出口量近年来呈现出一定的波动性。从2020年至2023年的数据看

，出口量先是在2021年出现下降，而后在2022年和2023年连续两年实现增长，且增

长幅度逐年扩大。这种趋势可能反映了国际市场对于我国蔬菜罐头需求的不断变化

。在初始的下降之后，出口量的迅速回升和持续增长，可能意味着我国蔬菜罐头
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