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宣传目标与定位



突出公考特色
强调公考的公正性、权威性和专业性，展示其作为国家选拔人才的
重要途径的独特价值。

传播公考文化
积极推广公考文化，让更多人了解公考的历史、现状和未来发展趋
势，增强公众对公考的认同感和参与度。

扩大公考品牌影响力
通过多渠道、多形式的宣传，提高公考在社会各界的知名度，使
更多人了解并认可公考。

提升公考知名度



打造专业形象

通过精准的宣传策略和专业的传

播手段，塑造公考专业、严谨、

高端的品牌形象。

强化公信力

借助政府、媒体、专家等多方力

量，共同营造公考的公信力，提

升其在社会上的信任度和影响力。

传递正能量

积极传播公考的正能量，展示优

秀考生的风采和成功案例，激发

更多人积极向上的动力和信心。

塑造品牌形象
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针对不同考生群体提供个性化的宣传和服务，满

足他们的不同需求和关注点，提高宣传效果。

提供个性化服务

策划举办一系列具有特色和吸引力的线上线下活

动，如模拟考试、备考讲座、经验分享会等，吸

引潜在考生的关注和参与。

举办特色活动

通过社交媒体、在线平台等渠道与潜在考生保持

互动交流，及时解答他们的疑问和困惑，增强他

们对公考的信任和好感。

加强互动交流

吸引潜在考生关注
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受众群体分析



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/358061045104006072

https://d.book118.com/358061045104006072

