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一、前言

在互联网短视频时代，视频内容天然有很强的吸引力，同时其通过创造诱惑力的特点能更快促 

进转化。

那么制作什么样的视频更容易吸引用户？

下面，我们先从金融信息服务行业市场进行分析，然后分析了短视频时代什么样的效果广告

好？短视频营销相较于传统营销的优势，以及最重要的：怎么做好短视频的效果广告？如何去做高 

质量短视频？

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

二、2023-2028 年金融信息服务市场前景及趋势预测

2.1 金融信息服务行业市场基本情况

2.1.1 资本市场的发展孕育金融信息服务产业链

资本市场周期发展孕育金融信息服务业务需求。资本市场的周期发展从两个维度推动了金融信 

息服务产业链的发展：1）随着资本市场的不断扩容，个人投资者和机构投资者加速进入资本市

场，使用主体的扩容带来更加旺盛的资讯服务需求，从而孕育围绕 C 端个人投资者和 B 端机构投资 

者的数据资讯提供商的快速发展；2）另一方面，随着交易制度的不断复杂化，例如融资融券业务  

的发展、新三板制度的建立、衍生品业务的不断扩容、北交所的建立，使得证券公司、基金公司等 
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相应主体的交易相关软件处于不断迭代和更新的状态，从而带来相应软件技术供应商业务空间的增 

长。
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2.1.2 信息技术的进步推动竞争主体日益多元化

PC 和移动互联网的发展孕育出新的业务方向。1）20 世纪 90 年代，以证券公司营业部为单位  

的委托交易方式经历了手动、卫星通讯报盘等形式后向交易系统过渡，在此基础上最初的集中交易 

系统厂商恒生电子、金证股份和以营业部自主交易终端为主的厂商乾隆科技等出现；万得作为国内 

首家提供金融财经电子信息的公司成立。

2）21 世纪初，随着互联网普及，《网上证券委托暂行管理办法》出台放开网上交易，植根于 

营业部的线下交易模式被淘汰，基于互联网的桌面行情分析系统开始流行，通达信（财富趋势）和 

核新软件（同花顺前身）开始确立细分领域优势；金融门户网站也同时兴起，线上金融资讯门户网 

站东方财富成立，开始了客户流量的原始积累阶段。3）2015 年后移动互联网爆发，提前布局移动 

互联网的厂商如同花顺业绩高增，获得巨大流量优势，随后客户交易逐步从 PC 端迁徙至移动端。

2.1.3 市场需求持续增长，政策促进行业高速发展

在财富管理时代，互联网投资理财需求快速增长伴随着中国居民财富增长、资产配置结构不断 

优化，越来越多的投资者开始将投资理财纳入生活中必不可缺的部分，居民投资理财需求也呈现出 

多元化的发展趋势

截至 2022 年末，我国证券投资者规模达 2.12 亿人，新增投资者 1964.36 万人司比增长 11%， 

快速增长的投资者规模实了国内金融信息服务产业的发展需求基础。2021 年，《国民经济和社会  

发展第十四个五年规划和 2035 年远景目标纲要》发布，其中提到加快推动数字产业化，培育壮大 

人工智能、大数据、区块链云计算、网络安全等新兴数字产业，提升通信设备、核心电子元器件、
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关键软件等产业水平。中央一系列的政策措施有助于促进金融信息服务行业发展，为金融科技和金 

融信息服务的融合提供了良好的政策环境。

根据工信部统计数据显示，2022 年我国软件和信息技术服务收入为 10.81 万亿元，同比增长 

11.2%，实现利润总额 1.26 万亿元，同比增长 5.7%。

图：2018 年-2022 年我国软件和信息技术服务收入情况

资料来源:Choice

2.1.4 金融信息服务行业市场规模分析

金融信息服务市场规模稳步扩张，机构市场增速有望超过个人市场。

预计到 2025 年中国B 端金融信息市场空间有望增长至 196 亿元人民币。
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据 iFinD 数据统计，2018 年我国机构投资者所持市值占比为 13.9%，远低于美国的 93.2%，我 

国专业机构仍有较大成长空间。随着 2022 年 4 月推出《关于推动个人养老金发展的意见》，大众  

对借助投资机构进行理财的意识逐步加强，基金、保险、资管等业务有望迎来新一轮成长，未来面
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向机构市场的金融投研服务软件也将迎来新的机遇。

2.1.5 金融信息服务行业市场结构分析

中国个人投资者数量仍处于稳步爬升阶段，AI 技术变革下，C 端增值服务收入弹性大。

根据 iFinD 数据，2019-2022 年中国自然人投资者数量由 1.59 亿人增长至 2.12 亿人，CAGR 

为 9.9%，在较大基数的情况下仍处于稳健增长状态。

随着 AI 技术赋能金融投资领域，利用智能投顾协助投资者作决策的重要性将大幅提升，AI 技 

术缩短了发掘市场预期差的时间，在可接受的合理定价范围内，个人投资者的付费意愿有望大幅增 

强，因此“AI 投顾”将拉升 C 端收入弹性，迎来付费率与 ARPU 值的双升。

图：中国投资者数量（2015-2023.04）

数据来源：iFinD，财通证券研究所

2.2 2022-2023 年我国金融信息服务行业市场深度调研

2.2.1 行业发展方向分化，细分市场态势趋于稳定

下游客户多元化需求和技术进步推动下，行业内厂商发展方向分化，逐渐形成现有竞争格局。 

根据各厂商主要业务方向，将其分为软件技术供应商、数据资讯提供商和综合金融服务商。
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1）软件技术供应商，主要向 B 端客户提供软件产品和技术服务。根据产品又可分为集中交易  

系统供应商（恒生电子、金证股份和顶点软件等）和行情交易软件供应商（财富趋势、同花顺和大 

智慧等，其中同花顺和大智慧根据其收入占比情况被划分至 B 端数据资讯提供商）。

2）数据资讯提供商，主要向个人和机构投资者提供金融数据、财经资讯和分析工具。根据主  
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