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剧情简介：《我是奋青》围绕现在独自在外奋斗的年轻人，讲述六个性格迥然不同的青年男女在工 情中的

各种遭遇。 从年轻人的角度出发，以他们的视觉描述整个社会。在这些年轻人中，有刚毕业的

社会新人，有 不驯的都市冷男，有勤勤恳恳的忠犬男，有坚持梦想的痴情女，也有金钱至上的

拜金女和天天吃喝玩乐的土豪男等。当这些不同性格、不同遭遇的人碰在一起，自然就囧事连连，

让观众用照镜子的方式去看 中的自己。

名称解读：字面意思奋斗的青年，着重积极向上的心理 的表达和抒发。

定位：青春励志爱情喜剧

目标人群定位：还在校园中对未来充满好奇的大学生

刚刚踏入社会的孤独迷茫的社会新人

有梦想肯奋斗但尚处于社会底层的无背景年轻人
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十分注重内心的感受和自我的表达
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人群
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总结

1、“心理 ”是 和定位人群的本质共通之处。在音频内容的整合
上，将音频内容划分为“心理 ”一类。

2、“我是奋青” 因其传达的表面意思可让受众直接明了地明白电
影所传达的含义，并且字面意思就可引起受众共鸣，以及为了有利于
知名度的提高，因此直接将“我是奋青”作为各 阶段的 。
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策略简述与提要

策略简述

内容：
整合 宣传资料中适合做音频 的部分形成《我是奋
青》 电台，便于 的分阶段整体性宣传；

打造“我是奋青”专题 ，聚合相关内容的有声 ，
例如《励志：遇见最美的自己》、《寻找 》等类似

的专辑，渲染气氛并且增加认同感；

联系多听当红 ，独家定制相关话题音频，最大可能地
受众 。

形式：

根据各阶段配合首页焦点图、首页热门话题、频道页面热
门话题，热门频道， 进行多方位的宣传推广。



在 即将上映前一个

月，集合多听资源集中

宣传，让用户在不断的

视觉听觉重复中认识、

和认同《我是奋 

青》。
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首先提高“我是奋青”的

名词 度，不直接强硬

地提及 ，在不 部

分听众 的情况下，让 

“我是奋青”这 不

知不觉地映入多听用户印

象。
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在 即将上映前一个月，利

用 社会化 ，策划

参与活动有机会获得 票的

活动，让 在互动中得到更

广泛的社会化 ，让用户在

互动中提高对《我是奋青》的

认知度和 。
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《我是奋青》VS 多听fm 宣传策略

策略分解





推广
TIMELINE

2014.12.1 2014.12.7 2015.3.28 2015.4.4 2015.514 2015.4.23

电台

专题

定制音频



电台

电台

《我是奋青》宣传团队将适合做音频 的宣传资料提交给多听，多听为

《我是奋青》设立专门的 电台，并利用合适的资源进行分阶段的推广

。

A. 电台音频内容：（以下内容选自《我是奋青》 宣传排期表）倔

强的青春歌曲

那些 尤深的青春 宣传曲

青春歌词哪首触动你的心

歌曲创作初衷

内地摇滚风歌曲盘点

……

B.电台成立时间： 年 月 日

C. 上传安排：由《我是奋青》宣传团队提供给多听，多听审核上传
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