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01
市场分析



主要定位为25-45岁的户外运动
爱好者，他们注重舒适、功能和

时尚。

目标消费群体
重点拓展一二线城市，同时兼顾三
四线城市的市场需求。

目标市场区域

预计目标市场规模在2024年达到50
亿元人民币。

目标市场容量

目标市场定位



消费者对户外休闲服装的
舒适性要求较高，要求服
装轻便、柔软、透气性好。

舒适性 功能性 时尚性

消费者对户外休闲服装的
功能性要求突出，如防风、
防水、防晒等。

消费者对户外休闲服装的
时尚性也有一定要求，希
望服装能够展现个人品味
和风格。

030201

消费者需求分析



以高品质和专业性著称，
产品线齐全，市场份额较
大。

品牌A

注重时尚设计和品牌形象，
近年来市场份额增长较快。

品牌B

价格亲民，主打性价比，
在中低端市场有一定的竞
争力。

品牌C

竞争对手分析
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产品策略



特点

强调功能性、透气性、保暖性、
耐用性以及环保可持续性。

定位

针对热爱户外活动的人群，提供
舒适、实用、时尚的户外休闲服

装。

材质选择

选用轻便、柔软、快干、防风、
防水等高性能面料，确保服装在
各种户外环境下都能发挥出色的

性能。

产品定位与特点



    

产品差异化

设计风格

结合时尚潮流与户外元素，打造独特

且富有创意的设计风格，满足年轻消

费者对个性和差异化的追求。

功能创新

不断研发新技术和材料，提升产品的

功能性和舒适度，如采用智能温控技

术、内置式防蚊虫技术等。

定制服务

提供个性化定制服务，满足消费者对

服装尺寸、颜色、图案等方面的特殊

需求，提升产品附加值。



横向拓展
尝试与其他相关品牌或领域合作，推出联名款或跨界合作产品，扩
大品牌影响力。

纵向拓展
针对不同需求的消费者，推出不同价位和档次的产品，满足不同消
费群体的需求。

拓展产品线
在现有户外休闲服装的基础上，逐步拓展产品线，包括户外鞋帽、
配饰、背包等，形成完整的户外装备体系。

产品线扩展
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价格策略



通过制定具有竞争力的价格，吸引更多消费者，
提高市场占有率。

市场份额最大化

在保证一定市场份额的基础上，通过价格策略实
现企业利润的最大化。

利润最大化

通过合理的定价，传递品牌的价值和定位，提升
品牌形象。

品牌形象塑造

定价目标



03

预期利润加成

在成本基础上，企业根据预期的利润率加成，制定出销售价格。

01

直接成本

生产、采购、管理等直接成本是定价的基础，企业需确保销售

价格能够覆盖这些成本。

02

间接成本

除了直接成本外，企业还需考虑研发、营销、税费等间接成本，

以确保整体盈利。

成本导向定价



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/368026043033006072

https://d.book118.com/368026043033006072

