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     能做什么产品

？

我们能整合的资源有哪
些产品。

1.自身分析



 自身分析——认清自己的优势和劣势认清自己的优势和劣势

全职开店的自由职业者          精心选择项目

大学刚毕业暂时没有工作者   时性工作、代销为佳

在校大学生                           业余时间多、代销或虚拟产品为主

社会兼职人员                     自己公司产品或代销

•实体店、企业主                    自有产品
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2.市场调研
      

       根据自我分析进行市场调研

可以在淘宝网出售的商品有哪些

分析淘宝网上自己能够提供的产品有什么特点

      卖的好的产品不一定是适合自己的，销量很小的不代

表没有市场。
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3.店铺定位

根据前期调研，确定自己能做的市场。

定位店铺是做细分市场还是大众市场。

  细分市场需要专业度和排他性资源。

  大众市场需要规模化运作和良好的服务体制。

定位低端还是中高端

 

   



选择目标客户群





淘宝店铺定位

4.产品定位
价格牌

专业牌

特色牌

附加牌
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淘宝的二八原则

淘宝的80%销量是集中在20%的商家里

店铺的80%的宝贝都是为20%的宝贝做铺垫的。20%的宝贝的
挑选非常重要。
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