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绪论

本文主要分析了空气清新香片行业公司在未来五年（2023-2028）

中的市场突破份额，并提供了指导意见。公司战略的表现形式和具体

选择可以说是非常多样化的。每个特定的选择都会有很大的差异或很

小的差异。当然，每个选择都有充分的理由和特定的不同条件。本文

之所以尝试探索企业的丰富多样的战略选择，是为了在很短的时间内

告诉空气清新香片行业业务经理，为实现市场突破性发展，有多少种

基本的选择策略，每种选择策略的根本原因是什么。本文只可当做学

习参考行业报告模板，不提供其他参考。

根据编制者的调查，分析和预测，本报告将从以下九个方面开始

对空气清新香片行业的过去发展进行详细的研究和分析，并专业地预

测空气清新香片行业的未来发展趋势，并对发展前景提出合理的建议。

本报告只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于商业用途，也不

提供其他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、空气清新香片企业战略目标

空气清新香片公司计划在未来 5年内继续拓展国内市场，在国内

市场打造自有空气清新香片品牌，进行自主销售，通过进军大型商场、

开设线下门店等方式扩大经营。未来计划在所有直辖市开设空气清新

香片直销店、店铺。
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二、2023-2028 年空气清新香片产业发展战略分析

(一)、树立空气清新香片行业“战略突围”理念

随着技术的飞速发展，市场在不断变化，许多公司采用新产品的

速度也在加快，新的包围圈正在形成。空气清新香片行业中的公司必

须具有“突破再突破”的概念。

1、技术部门和市场营销部门对国内外空气清新香片行业的技术

和消费市场进行了详细调查，以确定该行业的发展方向。

2、在论证的基础上，做出突破空气清新香片产业战略的决定：

研发符合市场方向的产品，并形成自身产品的优势（进一步明确了技

术创新的发展思路:高端/中端/低端市场）。

(二)、确定空气清新香片行业市场定位，产品定位和品牌定位

空气清新香片行业市场定位，产品定位和品牌定位是三个主要的

营销定位。任何成功的产品营销都必须有一个准确的定位，以适应这

一阶段，例如王老吉的“怕上火”，农夫山泉的天然水，舒肤佳杀菌

剂，阿里巴巴的中小企业交易平台等，定位是成功营销的第一步。

1、市场定位
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