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匹克品牌成立于1989年，是中国最早

的体育用品品牌之一。

品牌创立

初期以生产篮球鞋为主，逐渐在国内外

市场获得认可。

初期发展

进入21世纪后，匹克迅速发展壮大，成

为国内领先的运动品牌。

快速发展

近年来，匹克积极开拓国际市场，产品

远销全球多个国家和地区。

国际拓展

品牌历史与发展
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品牌理念

致力于提供专业、高品质的体

育用品，推动中国体育事业发

展。

02

品牌文化

强调团结、拼搏、进取的精神

，倡导健康、快乐的生活方式

。

03

社会责任

积极参与公益事业，推动全民

健身运动，助力中国体育事业

发展。

品牌理念与文化



以科技、舒适、耐用为特点，是国内篮

球鞋市场的领导者。

篮球鞋系列

采用优质面料，设计时尚、功能实用，

满足不同运动需求。

运动服装系列

注重轻盈、透气、支撑等性能，适合不

同跑步需求的人群。

跑步鞋系列

包括护具、运动包、水壶等，注重实用

性、舒适性和安全性。

运动配件系列

产品系列与特色
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01

年龄段定位

02

消费能力定位

匹克将目标消费群体定位在18-35岁的年轻人，因为他们具有活力、

追求时尚，并且是消费市场的主力军。

匹克注重不同消费能力的消费者群体，提供不同价位的产品以满足不

同消费者的需求。

目标消费群体定位



匹克采用中低价位策略，以性价

比高的产品吸引消费者，同时保

持一定的利润空间。

价格策略

通过与知名品牌和设计师的合作，

推出限量版和联名款产品，提升

品牌知名度和竞争力。

品牌合作

市场竞争策略



匹克注重产品的设计创新，不断推出

新颖、时尚的款式，满足消费者对个

性化的需求。

匹克在产品中融入科技元素，如采用

新型材料、技术等，提升产品的舒适

度和功能性。

产品差异化优势

科技含量

设计创新
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明确匹克品牌的核心价值和目标受众，强

调其专业性、创新性和市场领导地位。

品牌定位

通过统一的视觉识别系统，强化品牌形象，

提升品牌认知度和美誉度。

品牌形象塑造

利用多元化的传播渠道，如广告、公关、

内容营销等，扩大品牌影响力。

品牌传播渠道

品牌传播策略
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