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全家便利店受众群体统计图

全家便利店作为一家知名的连锁便
利店品牌，其受众群体广泛且多样
化
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为了更好地了解全家便利店的受众
群体，我们对不同年龄段、性别、
职业和收入水平的顾客进行了统计
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以下是详细的统计数据和分析03
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1年龄分布



年龄分布

根据统计数据，全家便利店的受众群体主要集中
在15-45岁之间，其中25-35岁的顾客占比最高，
约为40%。其次是18-24岁的顾客，占比约为25

%。而46岁以上的顾客较少，占比约为15%

这个数据表明，全家便利店在年轻人群中
有较高的知名度和吸引力，同时也有一定
的中老年顾客群体
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2性别分布



性别分布
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在性别分布方面，全家便利店

的顾客男女比例大致相当，男

性顾客略多一些，占比约为55

%。女性顾客占比约为45%

这个数据表明，全家
便利店对男女顾客都
具有吸引力，且没有
明显的性别偏好
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3职业分布



职业分布

01

01

根据统计数据，全家便利店的顾客职业分布较为广
泛。其中，白领和学生是主要的顾客群体，分别占
比约为30%和25%。其次是服务业工作者和自由职业
者，分别占比约为15%和10%。而工人和农民等蓝领
群体的顾客较少，占比约为10%

这个数据表明，全家便利店对不同职业的顾客都具
有吸引力，且在白领和学生群体中知名度较高
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收入分布

在收入分布方面，全家便利店的顾客群体相对较为均衡。其中，月收入在
3000-5000元之间的顾客占比最高，约为35%。其次是月收入在1000-

3000元的顾客，占比约为25%。而月收入在5000元以上的顾客和1000元以
下的顾客较少，分别占比约为20%和10%

这个数据表明，全家便利店在各个收入层次的顾客群体中都有一定的吸引
力，且相对而言更受中等收入群体的喜爱
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