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政策支持

政府大力实施乡村振兴战略，为乡村产品推广提供了有力的政

策保障。
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乡村资源丰富

拥有独特的自然资源、文化资源和农业产品，具有巨大的开发

潜力。
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市场需求增长

随着消费者对健康、绿色、有机等理念的关注，乡村产品的市

场需求不断增长。

背景介绍



通过推广乡村产品，带动乡村产业发展和农民增
收。

促进乡村经济发展

挖掘和宣传乡村文化，增强乡村文化自信和传承。

传承乡村文化

为消费者提供更多优质、特色、健康的乡村产品，
满足市场需求。

满足市场需求

目的和意义



推广范围和目标群体

推广范围

面向全国市场，重点推广乡村特色农

产品、手工艺品、文化旅游产品等。

目标群体

城市居民、旅游者、农产品经销商等，

特别是对乡村文化和绿色健康生活方

式有需求的消费者。



产品特点与优势分析
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