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题目：  旗遇韶光--红旗湖南市场重阳感恩季活动策划

摘要

      红旗汽车作为一辆国产车，除了具有“东风之子”的称号外，在实力上也是不容

小觑。从礼宾车到商务座驾再到现在的SUV，这无一不能彰显出它在市场上的占比份额

和消费者对它的需求。自进入湖南市场以来红旗汽车无论是在销量上还是口碑上都颇

有建树。而重阳节乃是中国的传统节日之一，具有浓厚的中国特色和气息。当国产车

遇上传统节日，究竟会碰撞出怎样的火花。因此，决定在重阳节开展“旗遇韶光-红旗

湖南市场重阳感恩季活动”。因红旗汽车在湖南市场共有五家店，分别是衡阳恒宇、

怀化旗通、长沙兰天、长沙旗展和大汉美捷，所以本次活动决定联合五家店打响红旗

汽车在湖南市场的声誉。这不仅仅是一场向潜在消费者“宣告主场”的活动，同时也

是一场回馈红旗车主的活动。
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