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指城市在公众心目中的整体印象

和综合评价，包括城市的自然环

境、人文景观、历史文化、经济

发展、社会风尚等多方面。

城市形象

良好的城市形象能够提升城市的

知名度和美誉度，吸引人才、投

资和旅游等资源，促进城市经济

社会的全面发展。

重要性

城市形象的定义与重要性



大众传媒 人际传播 城市营销 公共关系

城市形象传播的途径与手段

01 02 03 04

包括报纸、电视、广播、杂志

等传统媒体和网络新媒体，是

城市形象传播的主要渠道。

通过人际间的口碑相传，形成

对城市形象的认知和评价。

运用市场营销的理念和方法，

对城市进行整体推广和宣传。

通过政府、企业和非政府组织

的公关活动，塑造和传播城市

形象。



现状
昆明作为云南省的省会城市，拥有丰富的自然资源和历史文化底蕴，近年来在

城市形象传播方面取得了一定的成效，如“春城”品牌的打造和旅游业的快速

发展。

挑战
随着全球化和信息化的发展，城市之间的竞争日益激烈，昆明在城市形象传播

方面面临着如何突出自身特色、提高传播效果等挑战。同时，昆明在城市形象

传播中还存在着传播手段单一、缺乏整体规划等问题。

昆明城市形象传播现状及挑战



昆明城市形象传播问题分析
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昆明城市形象传播的内容往往与其他城市相似，
缺乏独特性和差异性，难以给人留下深刻印象。

内容同质化严重

传播内容未能充分挖掘昆明的历史文化底蕴和民
族特色，缺乏深度和内涵。

缺乏文化内涵

传播内容未能紧跟时代发展步伐，缺乏现代感和
创新性，难以吸引年轻人的关注。

缺乏时代感

传播内容缺乏特色与深度



    

传播渠道单一且不够畅通

传统媒体占主导

昆明城市形象传播主要依赖传统媒体，

如电视、广播和报纸等，而新媒体和

网络平台的利用不足。

缺乏互动性和参与性

传播渠道缺乏与受众的互动和参与，

难以引起受众的共鸣和认同。

传播渠道不畅

由于缺乏有效的传播渠道和合作机制，

昆明的城市形象难以在更广泛的范围

内得到有效传播。



昆明城市形象传播往往缺乏明确的目

标受众定位，导致传播效果不佳。

针对不同受众群体的传播内容和方式

缺乏差异性，难以满足不同受众的需

求和兴趣。

受众群体定位不够准确

缺乏针对性

目标受众模糊



缺乏品牌意识

昆明在城市形象传播中缺乏品牌

意识，未能充分打造具有影响力

和知名度的城市品牌。

品牌推广投入不足

品牌推广需要投入大量的人力、

物力和财力，而昆明在这方面的

投入相对不足。

缺乏合作与联动

品牌推广需要政府、企业和社会

的共同努力和合作，而昆明在这

方面的合作与联动机制尚不完善。

品牌推广力度不够强大



昆明城市形象传播策略探讨
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城市特色品牌
结合昆明的自然风光、民族风情等特色，打造独特的城市品牌，如
“春城”、“花都”等。

文化创意产业
发展文化创意产业，将昆明传统文化与现代创意相结合，推出具有
地方特色的文化产品和服务。

昆明历史文化
挖掘昆明的历史、民族、文化等独特资源，展示其深厚的历史文
化底蕴。

深入挖掘城市文化内涵，打造特色品牌
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