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背景和目标



东方商城是具有多年电商经验的传统知名品牌，拥有庞大的

消费群体和市场份额。

随着市场竞争的加剧和消费者需求的不断变化，东方商城需

要制定一套有效的营销推广策略方案，以吸引更多目标客户、

提升品牌知名度和销售额。

背景介绍



本次营销推广的目标是提高东方商城的知名度、促进销售、

提升品牌形象，并增强消费者对东方商城的信任感和忠诚

度。

具体目标包括：提高网站流量、增加会员注册量、提高用

户购买转化率、增加销售额等。

目标描述



• 制定全面的营销计划，包括以下几个方面
• 社交媒体营销：利用微博、微信、抖音等社交媒体平台，发布吸引人的内容，增加品牌曝光度和互动性，
吸引更多目标客户。

• 内容营销：通过撰写优质文章、制作短视频等方式，提供有价值的内容，吸引用户关注和信任，提高品牌
知名度。

• 搜索引擎优化：优化网站关键词和页面，提高网站在搜索引擎中的排名，增加网站流量。
• 活动营销：举办线上线下活动，如限时优惠、满减活动、抽奖活动等，吸引用户参与和购买，提高销售额
。

• 联盟营销：与其他电商网站合作，通过推广佣金的方式互相推广，扩大品牌曝光度和市场份额。
• 移动端优化：优化移动端用户体验，提高移动端访问量和转化率。

营销推广策略方案
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营销策略



定位策略

针对适合的目标客户进行精细化营销，提高营销效率和效果。

目标客户定位

以高品质、高性价比的产品和服务，满足消费者追求高品质生活的需求。

市场定位



产品线
针对不同消费群体，开发多层次、多样化的产品线，满足不同消费者的需求。

产品质量
加强产品质量监管，提高产品质量和稳定性，树立良好的品牌形象。

产品策略



根据成本定价
根据产品成本、市场需求和竞争状况，制定合理的价格策略。

根据竞争定价

根据竞争对手的产品定价，结合自身产品的特点和服务质量，制定合理的价

格策略。

定价策略



促销活动
通过限时折扣、满减、赠品等促销方式，提高消费者购买欲望和忠诚度。

会员营销

通过会员积分、会员特权等方式，增加会员粘性，提高复购率和口碑宣传。

促销策略
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推广策略



1

搜索引擎优化（SEO）

2

3

针对目标市场，选取恰当的关键词，并在网站

内容中合理使用，提高商城在搜索引擎的排名，

增加曝光率和流量。

关键字优化

合理规划网站架构，优化导航和链接，提高用

户体验和搜索引擎抓取效率。

网站结构优化

发布高质量、原创的内容，增加商城的权重和

吸引力。

内容优化



利用微博、微信、抖音等社交
媒体平台，发布有趣、有价值
的内容，增加品牌曝光度和用

户粘性。

社会化媒体推广

社交平台推广
与知名网红、意见领袖合作，提
高品牌知名度和影响力。

KOL合作

举办线上活动或比赛，吸引用户参
与和分享，扩大品牌曝光范围。

互动营销



个性化邮件

根据用户需求和喜好，发送个
性化的营销邮件。

邮件列表建立

搜集潜在客户邮箱，定期发送
优惠、新品信息等营销邮件。

邮件跟踪

对邮件的打开率、点击率等数
据进行跟踪分析，优化邮件营

销策略。

电子邮件营销
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