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一． 项目概述

① 项目名称：男装网店项目规划设计方案

 ②项目背景：随着互联网技术的飞速发展，互联网已经走进千家万户，网购已

经成为一种时尚，一种新的生活体验。国家发改委“十一五规划”中如是说“国

家信息化发展确立了电子商务的地位。各地区各部门相继制定配套措施，加大对

电子商务发展的扶持力度。全社会电子商务应用意识不断增强，形成了良好的社

会氛围。”

胡说“大力发展电子商务是推进国民经济信息化的重要内容。在全球范围内，

基于互联网的电子商务正以前所未有的速度迅猛发展，不仅改变了社会生产方式，

而且对经济结构的调整，产生了极为重要的影响，成为新经济的增长点。”

网是亚洲第一大网络零售商圈，其目标是致力于创造全球首选网络零售

商圈。截止 2024 年 12 月 31 日，网注册会员超 9800 万人，覆盖了中国绝大

部分网购人群，大约占据了中国网购市场 80%的份额。其次，拍拍百度有啊易

趣等网上 C2C 平台也发展迅猛。

同时，随着手机 PDA 及掌上电脑等无线终端进行的 B2BB2C 或者 C2C 的电

子商务的发展，移动电子商务是存在着很大的潜力。2024 年初无线累计独立登

陆用户约 1000 万，到 2024 年增长 4 倍多达到约 4600 万，今年 3 月则超过了

1 亿。其中，实物商品交易已达 75%，成为绝对主流。手机的发展也预示着网

上购物的巨大市场空间。

网上开店作为一种新的创业方式，给很多年轻人实现了创业就业的梦想。我

们团队成员都是电子商务专业学生，对网上开店，网络营销都比较熟悉了解。



希望通过网上开店，提高实践能力，并学以致用，促进创业就业。

② 项目目标：网上男装店的最终目标是打造属于自己的男装品牌，成立有影响

力的电子商务公司。这一目标将分三步完成。

④项目带来的收益：

项目时间 发展环境和条件 收益状况

初期

资金少，信誉不高，缺乏经验 主要是给供应商做代理获得

一部分利润

中期

积累了一定店铺维护经验，有

了一定的资金和信誉

自己找货源仓库，联系物流，

提高店铺收益

第三阶段

整合主副网店资源，从货源仓

储包装物流各方面能独立自主

经营，售前售后打造网店自己

的品牌。

做大做强后，收益主要来源于品

牌和服务质量

二． 项目需求分析

（1） 市场定位及市场分析：



本网店定位年轻一族，包括在校学生和广大社会青年，白领阶层等。

突破传统实体店的经销代销模式，实现网络营销，网络购物的大众化。

（2） 目标用户分析：

① 年龄在 16 至 30 岁之间的学生，年轻上班族，有一定的经济基础

和消费能力，接触网络较多，易于接受新事物，紧跟社会潮流，

可以接受网上购买和支付方式。

② 学习时间较多，工作比较繁忙，但闲暇时间花在网络上的时间比

较多。

③ 追求时尚，个性鲜明，讲究品位，消费观念比较开放。

（3） 市场环境及前景：

① 市场环境：随着国家相关政策的出台和相关企业在电子商务技术方面的

大力支持，电子商务环境进一步优化，支付安全不断提高，物流行业不

断发展，网购作为一种时尚的生活方式，渐渐地深入到了人们的是常生

活中，发展迅速。

② 前景：电子商务的市场发展潜力是无穷的，一方面，潜在消费者的发展

速度惊人。大城市由于信息网络发达，网购氛围日益浓厚，小城镇和农

村市场正在逐步开拓。另一方面，电子商务交易额快速增长，更多的年

轻人加入网购一族。

根据 CNNIC 数据显示，截至 2024 年 12 月底，中国网民规模达到 532 



亿，超过美国日本英国法国德国等国家的总和，互联网产业呈现出旺盛的

生命力。

（4） 竞争对手分析：从 2003 年到现在，上男装的发展势头强劲，竞争激烈。

以网为例，男装店数量达到 30000 多家。同时，随着腾讯拍拍网和百

度有阿的崛起，竞争压力进一步扩大。还有凡客等 B2C 的有力竞争。

但是，相对于中小卖家来说，大部分都是非电商专业的人去创

业做，专业知识没有我们电商专业的强，电商专业的学生更有优势，

起点高，学习理解能力也比较强，发展起来也更快。

三． 项目可行性分析

1． 技术可行性分析：

前期：①拍拍等提供了很好的平台，有很多丰富的资源可以利用，省去

了建设网站的技术难度。

②刘建君和谢明作为电子商务专业的学生，会用 PS，学过网站建

设，店铺促销广告的制作，网店装修都有一定的基础，起步快，转化率快。

后期： 在店铺达到一定的级别，自己有时间进货之后，利润提高，开始

自建网站，利用一些建站软件或是再招一些计算机学院的同学来合作，基本上能

解决网站建设的要求。

2 经济可行性分析:

相对于其他投资项目而言，网店资金投入相对较少，风险较小，见效也



比其它创业项目快，做好之后，投资回报率可观，成功率也相对较高。



3 实施可行性分析：

①团队成员协作程度高，分工明确，团结一致，都有在电子商务方面发

展的共同愿望和创业构想，对开店有一定的认同和自信。

②现在团队成员都是电子商务专业学生和，在知识和实践上有一定的基

础，并有两个独立的网店进行营业。其中一个上钻，发展较快，另一个网店四心，

正在筹划发展之中。

③ 课余时间较多，可利用闲暇时间发展网店，积累经验，提高信誉，

并积累一定资金。半年之后面临找工作，到时就可以全职经营网店，做大做强。

四． 项目总体规划

1. 目标定位

①主网店主营业务不变，以男装为主，定位年轻一族，副网店主营家纺。

以后可能还会陆续开放几个网店，做大做强，主次协同发展。

②朝公司发展，分三步走。

第一阶段：近期到暑假之前，提高店铺信誉，提高成交量，提高利润，把

主副网店做好。

第二阶段：暑假到 11 月份，寻找货源，做好专业服务，提升网店档次，

打出自己的品牌和服务，进一步提升业绩，提高利润。

第三步：毕业后，创立自己的电子商务公司，整合主副网店资源，建立

一个服装家纺自有网站，全职做网店，进一步开拓市场，深化品牌，扩充团队，

实现快速发展。



2. 商务策划

商务策划 分类 具体内容

网店建设

① 美化网店，采用拓展版，进一步装修，借鉴其它做的好的网店，

达到专业网店水平

② 优化宝贝数量及标题，实现资源优质集中

③ 优化宝贝服务，完善宝贝详情页细节及售后服务描述细节

④ 增加营销投入，开通直通车，付费推广，提高排名和销量

⑤ 新增网店，在拍拍平台和百度有阿上开店，扩大市场和影响力

⑥ 进一步做好售后服务，提高处理问题的能力，提升网店形象

前期规划

货源及物流

①寻找新的货源，降低成本，争取自有仓储，提高经营竞争能力和

赢利能力

②开展与物流公司的合作，自由发货，打造自己特色售后服务，创

建自有品牌，提高老客户的成交和忠诚度

后期规划

①争取在毕业时创建自己团队的电子商务公司，搭建网站，扩大团

队，公司化经营，使网店更加符合电子商务发展的趋势

②和工厂合作，进驻阿里巴巴等平台，扩大知名度，从事更高的电

子商务的企业活动

3 网站技术及域名规划

   （1）网站技术



：利用自有平台，开源系统，及专业相关的建站技术，打造一个品牌网站或

是平台批发网站。

   （2）域名规划：自建网站，申请注册域名。 

   （3）网站管理维护，这个在后期具体计划实施。

 

五． 网店系统设计及后期网站建设

（1） 网店装修及美化

①提高店铺标准，升级到拓展版；②运用所学 DIV+CSS,进行自定义

布局，设计网店标识，优化店铺名称及布局；③运用 PS 技术打造更具吸引力的

促销宣传图。

（2） 后期网站建设及维护推广

建立网站，进行 SEO 优化推广，进行日常管理，维护网站安全。

六． 项目实施方案

（1） 团队成员分工：

成员    职责 售前 售后

刘建君

① 负责顾客咨询，解答顾客疑问

② 网店的装修及宝贝选择下载上传，以及

网店宣传图文的制作，配合完成家纺网

① 负责网店日常管理及运

作，执行管理计划

② 及时总结和处理网店发



店的推广。 展中的问题，
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