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如今，图形已成为人类和世界上最通用的视觉，最安静和通用的视觉表达

语言。我们使用图形来表达创造力并传递信息，以使传播更加直接，高效和快捷。

图形创意在通信设计中起着至关重要的作用，它以组织“图片”和“形状”以及

创作规律的方式。在创意设计的职业中，挖掘和激励性发展是每位设计师和研究

人员一生中最关心的问题。在现代图形设计中，图形语言不仅占据重要位置。而

是以直观，丰富多彩的格式表达广告设计的风格。但也显然代表了图形设计中的

广泛需求。简而言之，借助图形的强大视觉冲击力，图形创意可以提高任何图形

设计的质量。图形创意是一个“以意生象，以象生意”的过程。本文通过创意图

形在平面广告中的应用价值进行探讨，目的是通过直观的创意图形为观众提供即

时，丰富，深刻和强烈的视觉冲击，然后获得社会和文化的启发。

论文以图形创意为主要的研究对象，以平面设计为主要的研究内容。首先，

通过对图形，图形创意，平面设计三者本质及关系进行研究。其次，通过图形的

创意思维和图形的创意表现形式这两个方面在平面设计中的应用进行探讨。再次，

通过大量的实例分析来证明将图形创意用于平面设计的重要性。最后，从图形创

意的国际化与民族化两个新方向进行分析。
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绪论

在当今的社会环境中，图形设计已成为人们生活和生产中不可或缺的一部分，

并且我们的世界正逐步走向“创新”时代。 平面设计在 19 世纪下半叶开始出现。 
由于社会经济学的不断发展和人们日常生活的需求，图形创意在图形设计中的应

用已扩展到人们生活的各个领域，并发挥了重要作用。 等等：任何地方的公司

徽标设计，包装图案设计，整体装订设计，海报图像设计，户外广告设计等。

百特（Baxter）的英国平面设计师曾说过：“平面设计的过程是将创意转化

为图像。并最终复制视觉形式的过程。”这句话表明图形创意已经成为图形设计

中的一种通用视觉语言。这是人类通过思想转变符合客观存在的事物以显示新图

形并传递信息为目的的过程。它可以通过无限繁殖的形式压倒性地存在于社会中，

覆盖每个领域，它促进了人类对这种社会现象的接受和适应。

社会正在出现一种现象更准确地说，大多数图形设计的视觉主题表明，人们

视觉的核心是图形设计和创造力。全世界也热烈欢迎视觉社会和视觉文化的到来。

这种现象几乎是视觉文化和朝着这个方向发展的一般社会经济环境不可逆转的

发展趋势。

人类具有五种感觉功能：视觉，听觉，味觉，气味和触觉。 但是，由于时

代的发展和图形设计的巨大影响，人们的视觉神经不断被触动，这种变化趋势微

妙地影响着人们接收信息的方式。 人们越来越依赖于图形图像带来的享受体验。 
在这个时代，人们的视觉享受也发生了巨大变化。 人们越来越拥抱图形创意表

达所带来的即时存储的独特性，强大的影响力和便利性。但是，随着现代技术的

发展和进步，图形创意的范围变得越来越大，并且越来越多的领域被扩展。它占

据了人们的衣着，饮食，住房和交通的各个方面，并影响着人们的文化，情感和

诸如消费等各种行为。随着图形创意的出现，各个层次的人们都可以通过自己的

思想来解释创意图形的含义，不断渗透人们的思想并丰富人们的思想。单词和语

言不能做到这一点。因此，图形设计的风格已经发生了许多变化，与图形设计有

关的主题也与西方学者所描述的图形设计的歧义一样多样。但是，无论发生什么

变化，图形创意始终是图形设计的定义，平面是与设计功能（如可见性，含义和

功能）的重要链接。因此，有必要进一步研究图形创意给图形设计带来的价值。

只有充分利用图形创造力的特点，才能充分发挥图形设计的功能，才能为图形设

计的应用带来无限的价值。以便完美展示其应有的作用。
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