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近年来，我国消费市场发展迅

速，消费规模不断扩大，消费

结构不断优化，但同时也面临

着一些挑战和问题。

随着居民收入水平提高和消费

观念转变，消费需求和消费结

构发生了巨大变化，对消费市

场提出了更高的要求。

为了满足人民群众日益增长的

消费需求，促进消费市场持续

健康发展，推进消费行动势在

必行。
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消费行动的背景



改善民生福祉
消费行动着眼于人民群众的实际需求，可以改善民生福祉，提高居
民生活水平。

推动经济转型升级
通过优化消费结构，推动新业态、新模式、新产品的发展，可以推
动经济转型升级，提高经济发展质量和效益。

促进消费增长
通过实施消费行动，可以刺激居民消费增长，提高社会消费水平，
促进经济发展。

消费行动的意义



目标：通过实施消费行

动，实现社会消费品零

售总额年均增长8%以上，

城乡居民人均消费支出

年均增长7%以上。

任务 促进商品消费：通过优

化商品供给结构，推动

高品质、个性化、绿色

化商品的发展，满足居

民多样化、高品质的消

费需求。

扩大服务消费：通过发

展各类服务业，推动服

务消费提质扩容，提高

服务消费在消费结构中

的比重。

提升农村消费：通过加

强农村基础设施建设、

扩大农村市场供给、提

高农民收入等措施，促

进农村居民消费增长。
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消费行动的目标和任务
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01 通过优化消费结构、拓展消费领域，扩大消费规模，

提高消费对经济增长的贡献率。

扩大消费规模

02 加强消费基础设施建设，优化消费环境，提升消费者

满意度。

改善消费环境

03 制定实施有利于消费的财政、税收、金融等政策，激

发和释放消费潜力。

完善消费政策

实施方案的主要内容



制定实施方案
开展调研、分析等前期工作，制定详细的实

施方案。

宣传推广
通过各种渠道宣传推广实施方案，提高公众

对方案的认知度和接受度。

组织实施
按照实施方案，组织相关部门、企业等落实

方案内容。

监督评估
对实施情况进行监督评估，及时发现问题并

调整优化方案。

实施方案的实施步骤



加强组织领导
成立专门的领导小组或工作小组，负责方案的推进和落实。

加大政策支持
制定有利于消费的政策措施，如减税降费、促进消费信贷等。

强化市场监管
加强对市场的监管力度，打击假冒伪劣、虚假宣传等行为，维护消费者权益。

加强宣传教育
开展消费者教育和引导，提高消费者消费意识和能力。

实施方案的保障措施
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提升居民收入水平

通过改革分配制度，提高劳动报酬在初次分配中的比重，健全工资合理增长机制，增加中低收入群体的收入，提高消

费能力。

扩大就业

实施更加积极的就业政策，加强职业技能培训和就业援助，鼓励创业带动就业，增加居民的就业机会和收入来源。

促进教育公平

加大教育投入，提高教育质量，促进教育公平，增加人力资本积累，提高居民的消费能力和消费意愿。

增强居民消费能力
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