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《庆余年2》历时5年，重磅回归。5月16日CCTV-8与腾讯视频同步播出，当晚台端更新2集，网端更新4集。

一经开播，《庆余年2》在同期剧目中热度迅速登顶；首播日腾讯平台10个品牌投放；台端央8频道共有28个品牌硬广 

投放。

剧未播出前，腾讯站内合作品牌就已有7个，首播日共有10个品牌曝光。

台端硬广同类品牌投放竞争激烈，4大奶企、5大食用油品牌硬广均有投放。

台端、网端均有曝光的品牌为安慕希，伊利安慕希既有硬广投放，又有剧内植入。因蒙牛纯甄冠名腾讯平台大剧，安 

慕希转向CCTV-8《庆余年2》大剧赞助硬广投放，社媒平台更是以中央广播电视总台CCTV-8《庆余年2》-首席乳制 

品合作伙伴身份宣传。

接下来，击壤带您一起盘点台端硬广、腾讯网端投放品牌赞助分析。
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开播后日均舆情排名第一

数据来源：击壤科技 2024.5.16-2024.5.19

• 《庆余年2》开播后，日均舆情讨论声量高达36.5万，超出第二名3倍舆情声量。
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腾讯站内播放热度第一

• 《庆余年2》开播当日，热度就已突破3万，开播后日均播放热度保持在3.3万，站内同期剧目热度第一。

腾讯视频网剧日均播放量（万）TOP5



同期热搜上榜排名第一

数据来源：击壤科技 2024.5.16-5.19

• 《庆余年2》一经开播，迅速登顶各大平台热搜榜，4天热搜上榜409条，日均热搜话题超100条，同期剧目中热度领先。
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央8频道11大行业硬广投放

• CCTV-8电视剧频道，共有11个行业，28个品牌投放硬广。饮料行业均为奶类品牌投放，食品行业多为食用油及调味品投放。
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CCTV-8电视剧频道 《庆余年2》1集前至2集后硬广 行业分布

品牌数 时长

数据来源：击壤科技 CCTV-8电视剧频道 《庆余年2》硬广监测， 不含节目预告、公益广告 2024.5.16
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首播日28个品牌硬广投放一览

序号 品牌 播出频次 时长(秒) 备注

1 超能 8 60 剧场冠名

2 陈李济 5 120 多30秒版本投放

3 龙牡 5 75

4 简醇 5 55

频道合作伙伴
5 君乐宝 5 55

6 安慕希 5 54 大剧赞助

7 健民 4 120

8 香丹清 4 60

9 中国药材 4 30 剧集提要合作

10 金领冠 3 45

11 极致 3 25

12 同溢堂 2 120

13 养无极 2 60

14 苹果 2 30

序号 品牌 播出频次 时长(秒) 备注

15 长康 2 25

16 特仑苏 1 30

17 胡姬花 1 15

18 厨邦 1 15

19 力士 1 15

20 优酸乳 1 15

21 茅台 1 15

22 多力 1 15 张若昀代言版本

23 中视电传 1 15

24 全球通 1 15

25 格力 1 15

26 鲁花 1 15

27 家香味 1 15

28 丰田 1 15

• CCTV-8电视剧频道，剧场冠名超能曝光频次领先，药品品牌陈李济多为30秒版本投放，时长领先。频道合作伙伴君乐宝及其旗下品牌简醇，中插硬广露出。伊 

利旗下品牌安慕希，央8《庆余年2》大剧赞助，以5秒标版+15秒广告形式露出。

CCTV-8电视剧频道 《庆余年2》1集前至2集后硬广投放一览（一） CCTV-8电视剧频道 《庆余年2》1集前至2集后硬广投放一览（二）

数据来源：击壤科技 CCTV-8电视剧频道 《庆余年2》硬广监测， 不含节目预告、公益广告 2024.5.16



硬广-剧场合作品牌展示

数据来源：击壤科技 CCTV-8电视剧频道 《庆余年2》硬广监测 2024.5.16

• 剧场冠名-超能，剧集提要合作-中国药材硬广画面展示。
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硬广-奶类：四大厂商画面展示

数据来源：击壤科技 CCTV-8电视剧频道 《庆余年2》硬广监测 2024.5.16

• 伊利、蒙牛、君乐宝、三元，四大奶企剧场中插硬广。

• 伊利除安慕希《庆余年2》大剧赞助外，旗下优酸乳、金领冠有硬广投放。蒙牛台端仅投放1条30秒特仑苏广告。

• 君乐宝与旗下品牌简醇均有硬广露出，三元极致5秒、15秒版本投放。
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