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摘要

本文主要介绍了卫生纸市场的竞争格局与应对策略，以及行业标准和监管政策

的变化。文章首先指出，品牌与价格是卫生纸市场竞争的两大核心要素，企业需致

力于品牌建设，提升品牌的知名度和美誉度，同时关注价格竞争，降低成本，提高

产品竞争力。文章还分析了卫生纸行业的环保要求和产品质量标准。随着环保意识

的增强，企业需要加大环保投入，确保生产过程中的环保指标达标，同时加强产品

质量管理，满足国家标准和法律法规的要求。在展望与建议部分，文章预测了卫生

纸行业未来的发展趋势，包括绿色环保成为主流趋势、智能化生产成为关键因素以

及定制化服务成为新的增长点。文章强调，企业需要紧跟时代步伐，加强技术研发

和创新，提高生产效率和产品质量，同时积极应对政策变化和市场变化，以适应行

业发展的新形势。对于投资者，文章建议在进行投资决策之前进行深入的市场调研

，了解当前市场规模、竞争格局、消费者需求以及未来趋势。同时，注重技术研发

和品牌建设，拓展销售渠道，为企业的长期发展奠定坚实基础。总体而言，本文全

面而深入地探讨了卫生纸市场的竞争格局、环保要求、产品质量标准以及未来发展

趋势，为行业内的企业和相关人士提供了有价值的参考和建议。

第一章 行业概述

一、 卫生纸行业定义与分类

卫生纸行业，作为日常消费品市场中的关键领域，其深度定义与细致分类对于

全面把握行业动态、市场布局及发展趋势具有至关重要的作用。从专业角度来看，

卫生纸是为满足卫生需求而专门设计的纸质产品，其广泛应用于各类家庭以及公共

卫生间等场所。凭借其柔软质地、良好吸水性和卫生特性，卫生纸已成为消费者日

常生活中不可或缺的一部分。特别是在当前消费者对生活品质有着更高追求、对卫

生健康日益重视的背景下，卫生纸行业正迎来前所未有的发展机遇。

在深入探讨卫生纸市场时，我们根据其不同的用途和特点，可以将其细分为家

用卫生纸、湿巾、擦手纸等多个专业领域。其中，家用卫生纸作为市场的主流产



品，占据了绝对的市场份额。随着消费者对家用卫生纸在品质、环保性、使用

舒适度等方面提出更高要求，家用卫生纸市场的竞争也日趋白热化。湿巾和擦手纸

等细分领域也展现出了强劲的增长势头，为整个卫生纸行业注入了新的活力。

在详细分析卫生纸行业的市场现状时，我们发现其出口数据是一个不容忽视的

重要指标。根据最新统计数据，2022年7月至12月期间，我国纸浆、纸及相关产品

的累计出口量呈现出持续增长的态势。具体而言，2022年7月的累计出口量为765万

吨，而到了8月份，这一数字增长至886万吨，增长率达到了显著的15.8%。随后的

几个月中，累计出口量继续保持增长，9月份达到了994万吨，10月份为1099万吨，

11月份更是突破了1200万吨大关，达到了1206万吨。最终，在2022年的最后一个月

，即12月份，累计出口量定格在了1310万吨，创下了新的历史记录。

在观察累计同比增速时，我们发现尽管增速有所波动，但整体仍保持在较高水

平。2022年7月的累计同比增速高达50.8%，显示出强劲的增长势头。随后的8月份

和9月份，累计同比增速虽有所放缓，但仍分别保持在51.6%和49.4%的较高水平。

进入第四季度后，累计同比增速继续下滑，10月份为46.9%，11月份为43.3%，12月

份则降至40%。尽管增速有所放缓，但与前几年相比，这一增速仍然处于相对较高

的水平。

在关注累计出口量的我们也不能忽视当期出口量的变化情况。从2022年7月至2

023年1月的数据来看，当期出口量呈现出一定的波动性。具体而言，2022年7月的

当期出口量为131万吨，而到了8月份，这一数字下降至122万吨。随后的几个月中

，当期出口量在100万吨至110万吨之间波动，其中9月份为108万吨，10月份为106

万吨，11月份为107万吨。值得注意的是，在2022年的最后两个月以及2023年的第

一个月，当期出口量均保持在100万吨以上水平，显示出市场需求的稳定性。

在观察当期同比增速时，我们发现其变化趋势与累计同比增速相似，整体呈现

出下滑的态势。2022年7月的当期同比增速高达80.9%，随后的几个月中，增速逐渐

放缓。其中，8月份的当期同比增速为56.5%，9月份为33.5%，10月份为25.6%，11

月份则降至14.4%。到了2022年的最后一个月，即12月份，当期同比增速进一步放

缓至10%。尽管增速有所下滑，但与前几年相比，这一增速仍然处于相对较



高的水平。进入2023年1月后，当期同比增速骤降至0.9%，这可能与新年伊始

的市场调整有关。

卫生纸行业作为日常消费品市场的重要组成部分，在当前消费者对生活品质和

卫生健康日益重视的背景下，正迎来新的发展机遇。家用卫生纸市场的竞争日趋激

烈，而湿巾、擦手纸等细分领域也展现出了强劲的增长势头。从出口数据来看，我

国纸浆、纸及相关产品的累计出口量和当期出口量均保持在较高水平，且增速相对

较快。尽管增速有所放缓，但与前几年相比仍然处于相对较高的水平。这些数据充

分说明了卫生纸行业在国内外市场上的竞争力和发展潜力。未来，随着消费者对卫

生纸品质、环保性、舒适性等方面要求的不断提高以及市场竞争的加剧，卫生纸行

业将迎来更多的发展机遇和挑战。

表1 纸浆、纸及相关产品出口量统计表 数据来源：中经数据CEIdata

月
纸浆、纸及相关产品出口量_累计 

(万吨)

纸浆、纸及相关产品出口量_累计同比增速 

(%)

纸浆、纸及相关产品出口量_当期 

(万吨)

纸浆、纸及相关产品出口量_当期同比增速 

(%)

2020-

01
81 -4.7 81 -4.7

2020-

02
130 -11 48 -20

2020-

03
228 -3.3 99 8.7

2020-

04
312 -2.6 83 -0.3

2020-

05
386 -7.2 75 -22.7

2020-

06
455 -10.2 69 -23.7



2020-07 530 -12.4 75 -24

2020-08 606 -13 76 -16.7

2020-09 684 -12.8 77 -11.1

2020-10 759 -12.8 75 -13.3

2020-11 839 -12.3 80 -6.7

2020-12 916 -12.2 78 -9

2021-01 76 -6.2 76 -6.2

2021-02 137 5.3 60 24.8

2021-03 215 -6 78 -20.9

2021-04 286 -7.9 72 -13.3

2021-05 360 -6.8 73 -2.3

2021-06 435 -4.5 75 8.9



2021-07 507 -4.2 73 -2.8

2021-08 585 -3.3 78 3

2021-09 666 -2.4 81 4.7

2021-10 750 -1 84 12.2

2021-11 843 0.7 94 16.3

2021-12 938 2.4 95 20.9

2022-01 104 35.7 104 35.7

2022-02 183 34.2 80 32.4

2022-03 286 33.4 103 31.9

2022-04 389 36 103 43.8

2022-05 509 41.8 120 64.6

2022-06 634 46 125 66.4



2022-07 765 50.8 131 80.9

2022-08 886 51.6 122 56.5

2022-09 994 49.4 108 33.5

2022-10 1099 46.9 106 25.6

2022-11 1206 43.3 107 14.4

2022-12 1310 40 104 10

2023-01 104 0.9 104 0.9

图1 纸浆、纸及相关产品出口量统计表 数据来源：中经数据CEIdata

根据纸浆、纸及相关产品出口量统计表，我们可以清晰地看到从2019年至2022

年间的出口量变化。在2019年，出口量达到了1043万吨，而后的2020年出现了下滑

，降至915.90万吨。不过，这种下滑趋势并未持续，2021年出口量微升至938万吨

，显示出市场的复苏迹象。令人瞩目的是，到了2022年，出口量大幅增长至1303万

吨，创下了近年来的新高。这一增长可能源于全球经济的逐步恢复，以及纸浆、纸

及相关产品需求的回暖。此外，行业内的技术创新、产品质量提升以及环保标准的

提高，也可能为出口量的增长提供了有力支持。建议相关企业和行业组织继续关注

全球市场需求变化，加大研发投入，提升产品竞争力，并积极探索绿色、可持续的

发展路径，以应对未来可能的市场挑战和机遇。

表2 纸浆、纸及相关产品出口量统计表 

数据来源：中经数据CEIdata
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