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引言



随着互联网和移动设备的
普及，数字化时代已经到
来，改变了人们的生活方
式和消费习惯。

数字化时代 新媒体的崛起 营销方式的变革

新媒体如社交媒体、博客、
视频平台等迅速崛起，成
为人们获取信息、交流互
动的主要渠道。

数字营销借助新媒体平台，
通过数据分析、精准定位
等手段，实现了营销方式
的变革。
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背景与意义



研究目的和问题

研究目的

探讨新媒体与数字营销之间的共生关

系，分析两者相互促进、共同发展的

内在机制。

研究问题

如何有效利用新媒体进行数字营销？

新媒体与数字营销的结合点在哪里？

如何评估数字营销的效果？
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新媒体概述



新媒体定义
新媒体是指利用数字技术、网络技术，通过互联网、宽带局域网、无线通信网、

卫星等渠道，以及电脑、手机、数字电视机等终端，向用户提供信息和娱乐服

务的传播形态。

新媒体特点
新媒体具有交互性、即时性、海量性、共享性、多媒体与超文本、个性化与社

群化等特点。

新媒体的定义与特点
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