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传递品牌核心价值

• 广告语创作应围绕品牌的核心价
值进行，以突显品牌特点。
• 通过广告语，让消费者记住品牌
的核心价值，从而建立品牌形象。
• 以品牌核心价值为基础，打造独
特的品牌形象，与竞争对手形成差
异化。

关照目标消费者需求

• 广告语应关注目标消费者的需求
和心理，以引起消费者的共鸣。
• 通过广告语，让消费者感受到品
牌对他们的关注和关心，从而建立
信任。
• 根据目标消费者的特点和需求，
调整广告语的内容和形式，以提高
广告效果。

形成品牌个性

• 广告语创作应体现品牌的个性，
以塑造独特的品牌形象。
• 通过广告语，让消费者感受到品
牌的独特性，从而增加品牌的吸引
力。
• 结合品牌的历史、文化和价值观，
打造具有独特魅力的品牌个性。

符合品牌策略定位



• 品牌核心价值的含义
• 品牌核心价值是品牌所特有的、无法替代的、为消费者所看重并且能够满足其需求的东西。
• 它决定了品牌的独特性和吸引力，是品牌与消费者之间建立持久关系的关键。
• 品牌核心价值可以通过广告宣传等方式，深入人心，成为消费者心中的独特记忆点。

• 如何在广告中传递品牌核心价值
• 在广告中突出产品的特点和优势，让消费者了解产品的功能和效果。
• 通过情感化的表达，与消费者建立情感联系，让消费者感受到品牌的温暖和关怀。
• 突出品牌的独特性和信誉，提高品牌的知名度和美誉度。

• 传递品牌核心价值的意义
• 传递品牌核心价值有助于提高品牌的知名度和美誉度。
• 它能让消费者记住品牌，形成品牌忠诚度。
• 有助于品牌在激烈的市场竞争中脱颖而出。

传递品牌核心价值



• 了解目标消费者需求的重要性
• 根据目标消费者的需求和市场趋势，调整广告策略和产品功能。
• 通过满足目标消费者的需求，提高产品的市场竞争力。
• 通过关注目标消费者的需求，建立与消费者的良好关系，提高品牌满意度和忠诚度。

• 如何挖掘目标消费者需求
• 通过市场调研，了解目标消费者的年龄、性别、职业等基本信息。
• 分析目标消费者的消费行为和习惯，了解他们喜欢的产品类型和传播渠道。
• 关注目标消费者的需求和痛点，为他们提供有针对性的解决方案。

• 满足目标消费者需求的策略
• 针对目标消费者的需求和痛点，研发具有竞争力的产品。
• 通过优质的售后服务和客户体验，提高目标消费者的满意度和口碑。
• 持续关注目标消费者的反馈和建议，不断优化产品和广告策略。

关照目标消费者需求
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• 喻法，通过比喻来描绘产品特点，使消费者更直观地理解产品的好处
• 例如，“白里透红，与众不同”这句广告词通过比喻皮肤的白皙和红润，突出了产品的美白效果。

• 拟人法，赋予产品或品牌以人的特征，增加广告的趣味性
• 例如，“某某洗衣机，洗衣更洁净，让你洗去烦恼”这句广告词将洗衣机拟人化，使其具有情感价值。

• 夸张法，通过夸大产品的特点，吸引消费者的注意力
• 例如，“某某饮料，喝了能一口气爬五楼”这句广告词通过夸张产品的功效，激发消费者的购买欲望。

• 反义法，通过突出产品的反向特点，与竞争对手形成鲜明对比
• 例如，“某某空调，制冷快，让你在炎炎夏日也能享受清凉”这句广告词通过突出空调的制冷效果，与竞争对
手形成对比。

• 对仗法，通过使用对仗的修辞手法，增加广告的韵律感和美感
• 例如，“某某面膜，补水又美白，让你由内而外焕发美丽光彩”这句广告词通过使用对仗的修辞手法，使得广
告更加朗朗上口。

多用修辞手法



新解成语
将成语进行创新性的解释，以符合产品的
特点或广告的目的。例如，“一路顺风”
原本用来祝福旅行平安，但也可以被新解
为“使用某某产品能够让你轻松达到目标
”。

新解词汇
对日常词汇进行创新性的使用，赋予其新
的含义。例如，“某某产品能够让你焕发
青春与活力”中的“焕发青春与活力”就
是一个新解词汇，通过这个词汇，产品被
赋予了抗衰老的特点。

新解成语与词汇



谐音

利用汉字或词语的同音或近音特性，制
作出幽默、双关的广告语。例如，“某
牙膏的广告语‘冷热酸甜，想吃就吃
’，利用了‘想’和‘想’（发音相近）
的谐音，传达了产品口味多样的特点。
”

易色

改变词语的情感色彩或适用范围，以达
到表达特定效果的目的。例如，“某饮
料的广告语‘喝了不头痛’原本可能暗
示产品含有咖啡因，但通过易色手法，
将其表达为‘喝了不头痛，保护你的大
脑’，突出了该饮料的保健功能。”

谐音与易色运用



仿拟
模仿已知的广告语或名言警句，创造出具有相似结构和意境的新广告语。例如，“某品牌的广告
语‘没有最好，只有更好’仿拟了‘只有更好，没有最好’，强调了品牌的持续进步和创新精神。
”

押韵
广告语末尾的词汇或短语具有相似的音韵，使得整个广告语更加和谐、流畅，易于记忆和传播。
例如，“两粒葡萄干，带你度周末”这句话的末尾“度周末”与“轻松走”具有相似的音韵，使
得整个广告语更加押韵和流畅。

仿拟与押韵技巧



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/456224224104010234

https://d.book118.com/456224224104010234

