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小红书平台概述



专注于分享性质的社区平台01

小红书最初以海外购物分享为起点，逐渐发展成为一个集购物、旅游、

美妆、护肤、穿搭、美食、健身、读书、电影等多元化内容于一体的分

享性质社区平台。

强调真实与优质02

小红书注重内容的真实性和优质性，鼓励用户分享真实的生活经验和见

解，打造高品质的内容生态。

跨界合作与创新03

小红书积极与各行业品牌进行跨界合作，探索内容营销的新模式，为用

户提供更多有趣、有料的内容。

平台背景与定位



年轻化

小红书的用户主要集中在90后和00后，他们追求时
尚、潮流，对新鲜事物充满好奇。

高消费能力

小红书的用户普遍具有较高的消费能力，愿意为品质
生活买单。

地域分布广泛

小红书的用户遍布全球各地，尤其是一二线城市用户
占比较高。

用户群体特征



内容类型与风格

图文结合
小红书的内容以图文结合为主，用

户可以通过精美的图片和详细的文

字描述来分享自己的心得和体验。

视频内容

随着短视频的兴起，小红书也增加

了视频内容的比重，用户可以发布

短视频来展示自己的生活和见解。

多元化内容
除了购物、美妆、护肤等热门话题

外，小红书还涵盖了旅游、美食、

健身、读书、电影等多元化内容，

满足不同用户的需求。

个性化风格
小红书鼓励用户形成自己的独特风

格，从标题、排版到内容表达，都

可以展现用户的个性和创意。
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推广目标与策略
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