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推广目标与定位



提升品牌知名度

通过网络推广，使更多潜在用户了解赫章品牌及其产品。

拓展市场份额

通过网络营销手段，增加赫章产品的销售量，提高市场占有率。

建立品牌形象

塑造赫章品牌的良好形象，提升用户对产品的信任度和好感度。

明确推广目的



以年轻人、上班族、学生
等为主要目标受众，他们
具有较大的消费潜力和购
买欲望。

目标受众群体 受众需求特点 受众触媒习惯

注重产品品质、追求时尚
潮流、关注性价比等。

活跃于社交媒体、短视频
平台、电商平台等，善于
接受新事物和分享信息。
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目标受众分析



01 赫章品牌注重产品品质和设计感，以中高端市场为主

要定位。

产品定位

02 通过独特的产品设计、优质的原材料选择、精湛的工

艺制作等方面，与竞争对手形成差异化竞争优势。

差异化策略

03 强调赫章品牌的时尚、品质、创新等特点，树立独特

的品牌形象。

品牌形象塑造

市场定位与差异化



02

网络推广策略
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