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2023珀莱雅模型解读：  增长力总分位居第1，市场力、品牌力得分前5

热力总值

自然热力值

TA渗透力

TA破圈力

黑马力
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珀莱雅APR模型得分

未来力 销售力

净推荐力

喜爱力

引新力





营销力：责任感营销赢得轻熟龄女性

珀莱雅巧妙运用社会责任营销和定制短剧 ，围绕“年轻感” 与“科技力”展 开营销 ，塑造了一个有深度
、有实力的国货品牌形象。这种策略不仅让品 牌声名鹊起 ，更精准地吸引了一批寻求高品质生活
的轻熟女性。通过这 些深入人心的营销活动 ，珀莱雅深化了与目标消费者的情感连接 ，在产 品实
力和品牌形象维度上提升了品牌价值。

市场力：产品差异化布局提升曝光

珀莱雅持续深耕护肤品类 ，通过强化大单品、店铺差异化等策略 ，提升 了多个细分品类的销售表
现 ，实现了市场的有效渗透。此外 ，珀莱雅在 不同渠道也推行差异化运营策略 ，天猫持续深化精
细化运营 ，加强IP合 作 ，打造新品爆品；京东从人货场策略出发 ，针对性抢占行业人群；抖 音大
量投放达人和短剧 ，再通过店播和短视频承接不同人群 ，实现了品 牌全方位的市场覆盖。

品牌力：价格体系有待提升

凭借其卓越的产品效果 ，珀莱雅在消费者心中树立了积极的品牌形象，

但产品定价和促销活动的复杂性在一定程度上影响了消费者的购物体验。 许多消费者认为珀莱雅的
产品价格相对较高 ，且促销规则不够透明 ，一    定程度上削弱了品牌的吸引力和消费者的忠诚度。
为了进一步提升市场    竞争力 ，珀莱雅需要在定价策略和促销活动设计上进行更为细致的优化，

以满足消费者对品牌的期待。
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热力总值：珀莱雅整体热度位居前5，社媒热度峰值出现在双11大促期间，重点关注抖音和小红书
珀莱雅热度较高 ，通过品牌形象营销、定制短剧、

《觉醒吧！恋爱脑》
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珀莱雅社媒热度趋势

定制短剧上线

《全职主夫培养计划》

全方位提高品牌知名度

社媒热度平台分布

达人推广等策略，

小*书

微*

抖*

*站

83%

8%

2%

7%

•

欧阳翠花、戏精少女-小胡、好梦一 
日游、乡村小乔等达人推广珀莱雅
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