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推广目标与定位



通过广泛的宣传推广，使
目标消费者对我们的产品
有更深入的了解和认识。

提高产品知名度 扩大市场份额 提升品牌形象

通过有针对性的推广活动，
吸引更多的潜在消费者，
增加产品的销售量。

通过推广活动的实施，提
升品牌的美誉度和忠诚度，
增强消费者对品牌的信任
感。
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明确推广目标



深入了解产品的独特性和优势，如性能、质量、
价格等方面，以便在推广中突出其卖点。

产品特点分析

研究竞争对手的产品特点、市场份额及推广策略，
为我们的产品定位和推广提供参考。

竞争对手分析

明确产品的目标消费群体，了解他们的需求和购
买行为，以便制定更精准的推广策略。

目标消费者分析

产品定位分析
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根据产品的特性和目标消费者的分布，将市场划

分为不同的地域，如城市、农村、不同地区等。

地域市场划分

根据目标消费者的年龄、性别、职业、收入等特

征，将市场划分为不同的人群，以便制定更有针

对性的推广策略。

人群市场划分

根据产品所在行业的特点和发展趋势，将市场划

分为不同的行业领域，以便更好地满足行业需求

并实现产品的差异化竞争。

行业市场划分

目标市场划分
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竞品分析与差异化策略
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