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网络营销研究行业竞争风险分析



1.  网络营销行业竞争环境：新入者、竞争者水平、替代品。

2.  市场份额分布：主要参与者、市场差异化。

3.  行业竞争优势：成本竞争、产品差异化、品牌影响力。

4.  定价策略：定价机制、价格敏感性、价格竞争。

5.  市场准入壁垒：规模经济、技术要求、消费者品牌忠诚度。

6.  消费者行为分析：购买行为、品牌忠诚度、消费偏好。

7.  行业竞争策略：差异化、成本领先、集中优势。

8.  网络营销法律法规：电子商务法、个人信息保护法、网络

安全法。
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 网络营销行业竞争环境：新入者、竞争者水平、替代品。

§ 网络营销行业新入者

1. 低进入壁垒：网络营销行业的门槛较低，新入者可以轻松进

入市场，导致行业竞争加剧。

2. 资本和技术要求相对较低：快速发展和技术创新为新入者提

供了机会，即使是初创企业也有可能颠覆行业格局。

3. 监管和政策变化：政府对网络营销行业的监管不断变化，新

入者需要紧密关注相关政策，以确保遵守法律法规并避免处罚。

§ 网络营销行业竞争者水平

1. 激烈竞争：网络营销行业存在着众多实力雄厚的竞争者，包

括传统媒体、数字营销公司和初创企业。市场份额争夺激烈，

竞争者需要不断创新和提供差异化服务才能在市场上立足。

2. 规模和资源差异：行业内竞争者在规模、资源和经验上存在

较大差异，一些大型公司可能拥有更多的资金、技术和人才，

而初创企业可能更具灵活性。

3. 行业集中度：网络营销行业呈现出一定程度的集中度，一些

大型公司占据了大部分市场份额，而众多中小企业则在激烈的

竞争中挣扎。



 网络营销行业竞争环境：新入者、竞争者水平、替代品。

1. 传统营销方式：传统营销方式，如电视、报纸、杂志和广播，仍然是许多企业的

营销渠道。尽管网络营销近年来发展迅速，但传统营销方式仍有其优势，并且对网

络营销行业构成竞争。

2. 社交媒体营销：社交媒体平台，如微信、微博、抖音、快手等，已经成为许多企

业营销的重要渠道。社交媒体营销具有成本低、传播范围广、互动性强的特点，对

网络营销行业构成了一定的威胁。

3. 搜索引擎优化：搜索引擎优化（SEO）是通过优化网站内容和结构，使其在搜索

引擎结果页面的排名靠前的一种营销方式。SEO可以帮助企业提高网站流量和知名

度，对网络营销行业构成了一定的替代。

§ 网络营销行业替代品



 市场份额分布：主要参与者、市场差异化。

网络营销研究行业竞争风险分析网络营销研究行业竞争风险分析



 市场份额分布：主要参与者、市场差异化。

§ 市场差异化：

1.各大网络营销研究公司在市场份额分布上存在较大差异，竞争格局相对稳定。

2.头部网络营销研究公司凭借其强大的品牌影响力、技术实力和客户服务能力，占据了较高的

市场份额。

3.中小型网络营销研究公司则以灵活性和成本优势为切入点，在专业服务等细分领域也取得了

不俗的业绩。

§ 市场份额分布：主要参与者：

1.全球网络营销研究市场主要参与者包括尼尔森、益普索、Kantar、GfK、爱德曼、奥纬咨询、

艾瑞咨询、QuestMobile等。

2.这些参与者在全球市场份额分布中占据了很大的比例，特别是尼尔森和益普索等头部企业具

有较强的市场影响力和领先地位。
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 行业竞争优势：成本竞争、产品差异化、品牌影响力。

成本竞争

1. 由于行业竞争激烈，企业必须不断降低成本以保持竞争力。

2. 企业可以通过采用更有效的生产工艺、降低原材料成本和提高运营效率来降低成本。

3. 成本领先战略可以帮助企业获得更高的市场份额和利润。

产品差异化

1. 企业可以通过提供独特的产品或服务来实现产品差异化。

2. 产品差异化可以帮助企业提高产品的价值和价格，并吸引更多的客户。

3. 企业可以通过注重产品质量、创新和设计来实现产品差异化。



 行业竞争优势：成本竞争、产品差异化、品牌影响力。

品牌影响力

1. 品牌影响力是企业在消费者心目中的地位和声誉。

2. 品牌影响力可以帮助企业吸引更多的客户，提高产品的销量

和价格。

3. 企业可以通过提供高质量的产品或服务、积极的营销活动和

良好的客户服务来建立和提高品牌影响力。
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 定价策略：定价机制、价格敏感性、价格竞争。

1. 网络营销研究中，价格竞争是企业在市场中通过调整价格来影响竞争对手和消费

者的行为，以实现企业目标的过程。价格竞争是企业在市场中竞争的主要手段之一，

也是企业营销策略的重要组成部分。

2. 价格竞争的目的是为了在市场中取得竞争优势，获得更多的市场份额和利润。价

格竞争可以采取多种形式，如价格战、价格歧视、价格联盟等。其中，价格战是最

常见的价格竞争形式。

3. 价格竞争的最终结果取决于竞争双方的实力、市场状况和消费者的反应。如果企

业在价格竞争中取得了胜利，那么企业就可以获得更多的市场份额和利润。如果企

业在价格竞争中失败了，那么企业就会失去市场份额和利润。

§ 定价策略：价格敏感性

1. 价格敏感性是指消费者对价格变化的反应程度。价格敏感性高的消费者对价格变

化比较敏感，而价格敏感性低的消费者对价格变化不敏感。

2. 价格敏感性的影响因素有很多，如消费者收入、消费者购买习惯、消费者对商品

的认知、消费者对商品的需求程度、商品的替代品数量和质量、商品的品牌和声誉

等。

3. 价格敏感性对企业定价决策有重要影响。如果消费者对价格比较敏感，那么企业

就应该谨慎调整价格。如果消费者对价格不敏感，那么企业就可以大胆调整价格。

§ 定价策略：价格竞争
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