
品牌项目及市场



品牌为导向

品牌介绍：打造全部以“纸”为载体的生活基本款品类

销售店铺：抖音（视频号）旗舰店+拼多多旗舰店+小红书旗舰店

分阶段打法：

第一阶段：拼多多以日用品团长以及第三方合作模式；视频号分发内容；抖音前期通过纯佣达人和达播铺量，通过数量铺设主打一

个卖点，让消费者产生认知，后续开设直播；小红书利用母婴好物达人铺量分享，侧面为抖音拼多多引流

第二阶段：开始抖音直播间，创建抖音直播团队

人员配置：

小红书运营：负责小红书平台上内容的规划和运营，沟通与小红书达人合作，完成提升品牌知名度和产品销售

抖音投流：在抖音平台上为账号以及达人短视频做广告投放，转化抖音商品roi

抖音媒介：对接筛选抖音达人，达人铺产品

视频剪辑：拍摄剪辑抖音以及视频号内容，用于矩阵账号分发



公司组织架构



消费者购前考虑因素

品牌是首要的购前考虑因素，在母婴场景中品牌心智尤为重要，25-40岁年龄段消费者（80/85/90后）品牌心智更强

购前考虑因素

搜索提及率

两大核心场景购前品牌心智

品牌词提及率

品牌词搜索不同代际人群分布

品牌搜索 整体搜索

20%

10%

0%

美妆 母婴 70前 70后 75后 80后 85后 90后 95后



各 类 别 单 次 购 买 消 费 量

女性和一二线城市消费者更热衷囤货；90后偏好囤货购买（8包以上）、95后偏好组合购买（2-7包）、80前偏好
单盒尝试购买

线上品牌分单笔购买情况
线上品牌分单笔买情况

线上品牌分单笔购买情况各性别消费人数分布 各线级城市消费人数分布 各代际消费人数分布

单盒 组合购买 囤货购买 单盒 组合购买 囤货购买 单盒 组合购买 囤货购买

女性 男性 80前 80后 85后 90后 95后一线城市 二线城市 三线城市 四线及以下城市



消费者购前考虑因素

除品牌外，包装形式和厚薄/大小是美妆场景中的关注点，母婴场景中消费者，更关注干湿用法和包装形式；同时，消费者对包装

形式和材质的关注加强

美妆场景购前考虑因素提及率及增速

提及率 搜索量增速

母婴场景购前考虑因素提及率及增速

提及率 搜索量增速

品牌 包装形式 薄厚/大小 安全性 美容院场景 用法 材质 品牌 用法 包装形式 薄厚/大小 安全性 材质 美容院场景



单 次 购 买 消 费 量

从单次消费量来看，3盒及以下是主流，2-3包目前超过单盒的订单比例。同时，消费者量贩式囤货意识加强，单次消费8-9包及12-

15包比例显著提升。

线上品牌单笔订单盒数消费趋势

订单数分布 订单数增速

单盒 组合购买 囤货购买

1包 2-3包 4-5包 6-7包 8-9包 10-11包 12-15包 16-20包 21包及以上



单 盒 价 格 消 费 因 素

美妆场景和母婴场景中价格趋势类似，价位段水平较平稳，5-10元的单价为最畅销的单价，美妆场景中高价位段商品仍有增长空间；

随着商家促销拉新的举措的展开，5元以下单价的产品呈现较强的增长

线上品牌美妆场景单盒价格趋势
线上品牌母婴场景单盒价格趋势

订单量分布 订单量增速 订单量分布 订单量增速

5元以下 5-10元 10-15元 15-20元 20元及以上
5元以下 5-10元 10-15元 15-20元 20元及以上



购 买 材 质 考 虑 因 素

纯棉和干湿两用分别是美妆和母婴场景中最核心的材质概念，随着消费者对于安心、舒适诉求的提升，成为主要考虑因素；市

场中涌现出更多样的概念作为产品沟通，干湿两用、加大加厚、植物纤维等产品概念消费热度上升。

线上品牌材质相关卖点在各核心场景中消费占比趋势

2018 2019 2020

美妆 母婴



购 买 包 装 市 场 趋 势

抽取式品牌贡献整体市场约七成的消费，其次是卷筒式产品，同时，便携式小包装市场并非“小而美”。从产品

增长潜力来看，美妆场景中抽取式和卷筒式都非常具潜力，母婴场景中也是抽取式产品更胜一筹。

线上品牌各包装形式消费占比

抽取式 卷筒式 小包装

线上品牌在不同场景中

各包装形式消费趋势

美妆-抽取式

母婴-抽取式
美妆-卷筒式

母婴-卷筒式

美妆-小包装

母婴-小包装

消费占比



各 类 消 费 者 包 装 购 买

抽取式品牌在美妆市场中最重要的消费人群是Z世代，其消费占比和消费偏好都较为突出。母婴场景中新锐白领和精致妈妈是消费

占比最高的两群消费者，小镇青年、都市蓝领等人群对抽取式更为偏好。

线上抽取式品牌在美妆场景中

各策略人群消费分布

线上抽取式品牌在母婴场景中

各策略人群消费分布
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消 费 者 购 买 产 品 实 用 性 考 虑

“可二次使用”的品牌产品数量仅占不到三成，贡献五成左右的市场消费，相对而言更有消费热度。美妆场景中“可二次使用”

的品牌消费占比高于母婴场景，母婴场景的消费占比近三年在稳步提升。

线上品牌可二次使用产品数量占比 线上品牌可二次使用产品消费占比

2020 2021 2022 2020 2021 2022
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美妆场景 母婴场景 美妆场景 母婴场景



各 类 消 费 者 实 用 性 考 虑

厨房清理、家居清洁、奶瓶清洗、鞋包擦拭等共构二次使用场景，Z世代和小镇青年对其消费偏好较强

线上品牌可二次使用产品消费热词 线上品牌可二次使用产品

各策略人群消费占比
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