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总结词
简短、精炼、易懂

详细描述
广告语应简短有力，避免冗长和复杂的表达。它应该能够在短时间内传达出促

销活动的核心信息，使消费者快速理解并产生兴趣。

简洁明了



总结词
新颖、独特、与众不同

详细描述

广告语应具有独特的创意，能够吸引消费者的注意力。它应该能够突出促销活动

的特色和优势，使消费者对活动产生深刻的印象。

创意独特



感性、情感、触动人心

总结词

广告语应能够引发消费者的情感共鸣，触动他们的内心。它应该能够传达出品牌或活动的情感价值，使消费者对

品牌或活动产生好感或认同感。

详细描述

情感共鸣
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总结词
简洁明了，易于记忆

详细描述
口号型广告语通常简短有力，能够迅速传达品牌或活动的核心信息，如“买一送一，机会难得！”

口号型



引人入胜，情感共鸣

故事型广告语通过讲述一段故事或情

境，引发消费者的情感共鸣，如“曾

经的你，是否因为犹豫而错过心爱的

物品？现在，机会再次来临。”

故事型

详细描述

总结词



呼吁型

总结词

直接呼吁，引导行动

详细描述

呼吁型广告语直接告诉消费者应该采

取的行动，如“立即抢购，享受超值

优惠！”



轻松幽默，吸引注意

总结词

幽默型广告语通过幽默诙谐的语言风格吸引消费者的注意力，

如“别再犹豫，否则好货就被抢光了！”

详细描述

幽默型



抽象寓意型

抽象寓意，引发思考

总结词

抽象寓意型广告语运用抽象的概念或隐喻来表达品牌或活动的深层含义，如“探索无限

可能，尽在我们的促销活动中。”

详细描述
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