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温泉活动策划书 

  温泉活动策划书 

  时间一溜烟儿的走了，工作已经告一段落了，我们又将续写新的

诗篇，迎接我们的是新的工作内容和工作目标，是时候认真思考策划

书如何写了。那么你会写策划书吗？下面是本店铺整理的温泉活动策

划书，欢迎大家分享。 

  温泉活动策划书 1 

  1、活动前期准备： 

  A 

  1)设定活动时间表，制作并发请柬，佩戴贵宾胸花，矿泉水饮 

  （2）确定主持人、礼仪、安保及摄像拍照等人员，并拟定主持

人讲稿。 

  （3）邀请南昌电视台、晚报、日报等新闻媒介跟踪报道 

  4)在活动开展前两天组织平整场地，为庆典整理出所需的场地 

  B、入口处 

  1)公路两侧各放置庆典入口指示牌一个，两侧注水旗 

  （2）入口沿途铺置红地毯，两侧放注水旗 

  4)停车处放置指示牌一个。 

  C、入口处 

  1)公路两侧各放置庆典入口指示牌一个，两侧注水旗 

  （2）入口沿途铺置红地毯，两侧放注水旗 

  停车处放置指示牌一个。 
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  2、开业流程 

  1)安排优雅礼仪在活动区域入口处微笑迎宾，并在活动过程中为

来宾提供尊贵服务 

  （2）当贵宾签到时，我们会由专门的礼仪小姐为其佩戴胸花，

凸显其尊贵身份(备注：活动准备期间我们将培训礼仪人员对当天到

场贵宾领导情况进行熟悉，更有利于领导接待工作的顺利进行) 

  （3）特别为领导在室内安排领导休息区，领导到来后，由专门

的礼仪引领领导至休息区内休息，并进行一对一的服务。 

  4)伴随着恢宏的音乐，主持人登场，介绍靖安·九岭温泉，以及

此次活动的基本内容等。 

  5)由主持人邀请领导登台致辞，感谢各位来宾的到来，并预祝本

次开放活动圆满成功。 

  6)鉴于活动场地条件限制，户外由一米线进行封堵，于室内进行

小型剪礼仪式。 

  8)仪式开始，由主持人邀请领导与项目领导共同进行剪彩，仪式

完成后，九岭温泉正式启用开放，同时万人火锅宴及各散点活动正式

开始。 

  演绎节目(开业表演) 

  1)京剧变脸(具有文化色彩) 

  （2）民族歌曲 

  （3）摇滚乐队 

  4)茶艺表演 
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  3、抽奖环节设定安排 

  1)由九岭温泉负责人抽取活动当日的幸运之星，赠予嘉宾准备的.

精美礼品，彰显项目对本次活动的用心，及对来宾的重视。(备注：

活动当天只有购买九岭温泉体验券即可抽出幸运大奖) 

  游戏奖品：红包、袜子、口罩、帽子、手套、小公仔等 

  转盘奖品：大礼：电磁炉 6、电饭煲 6、血压器 6、中礼：蒸蛋

器 20油 20、温泉券 20、米 20、烧水壶 20、加湿器 20、小礼：新年

台历 50、对联 50、红包 50、袜子 50、毛巾 50、纸巾 50、有机蔬菜

50 

  （2）微信打印机：到场嘉宾扫九岭森林温泉微信二维码+今年祝

福+“我要照片”字样即可打印(目的：增加人气和关注率) 

  4、安全秩序保证 

  现场设置高素质保安人员身着制服，英姿飒爽，维护认购秩序，

保证现场安全，使步入会场的来宾倍感尊贵。(并预计天气) 

  5、周一至周五营销方案 

  与当地生活类网站、团购网站、旅游网站合作，以低价推荐旅行

套餐，外地安排车辆接送，以增加温泉票销售。 

  温泉活动策划书 2 

  一、背景 

  随着我国经济的迅速发展，有车一族正在以直线的形式每年递增，

成熟的自驾车旅游服务，自由、随性的休闲度假型旅游产品正在成为

旅游市场上消费者的需求，特别是具有一定消费能力，对旅游整体档
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次要求较高的自驾车旅游，谁能抢先赢得自驾车旅游市场，谁就将在

新的旅游市场中赢得先机、客源与利润。 

  黄山醉温泉孕育在巍峨的黄山脚下，历经冰川世纪的旷世寒冻与

火山时期的地核高温，伏万年，终于在今天欢腾而出。其古名“朱砂

泉”，与骊山的华清池，安宁的碧玉泉并称为我国温泉“三奇”，被

誉为“天下名泉”。占地面积 24 万平米，耗资 3.8 亿元精心打造。

池区共分 7大主题，分别为水疗区、动感区、养颜区、美食区、温泉

广场区、微粹区与木屋区，共有 50多种系列 60多个温泉池。她又与

奇松、怪石、云海、冬雪并称为“黄山五绝”。 

  醉温泉属于偏硅酸多元复合型温泉，富含偏硅酸、钾、钠、镁、

溴、铁等多种对人体有益的微量元素。具有水质好、水量多的特点，

出水温度 44.4 度，水质中性温和，pH 值为 6.6、可促进血液循环，

活化细胞组织，快速消除疲劳，并有效预防疾病，从而达到保健、美

容的效果，此外，对治疗肌肤色素沉着、风湿及类风湿、关节炎、神

经衰弱等有特殊功效。 

  二、活动目的 

  为宣传黄山醉温泉在合肥的旅游资源，加深市民对黄山醉温泉旅

游的了解，从而扩大醉温泉的在合肥市场的知名度，拉动醉温泉在合

肥的客源市场人数的增长。黄山醉温泉景区联合安徽宝中旅游旗下

40 家门店将于 20XX 年 1 月 18 日-3 月 31 日期间举办此次“醉后有

你·与爱同行”的活动。 

  三、活动可行性分析 
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  1、眼下正值温泉旅游市场的旺季。从合肥市温泉旅游市场分析

情况看，一方面，以合肥为中心的周边短途温泉景区因其地理位置、

车费、门票价格、消费群体等优势，在市场上较为火爆，直通车、自

驾车等旅游形式较为成熟。但是这些温泉景区包装、推广相对比较简

单，没有形成以温泉文化为主题的中高端产品，仅仅是简单的“温泉

一日游”，难以形成品牌影响较为长远的温泉文化游。另一方面，黄

山醉温泉景区自身在合肥市场宣传推广少，没有打开营销局面。对景

区在合肥的市场定位不清晰，没有形成引领合肥乃至安徽温泉旅游文

化主题产品及线路，没有根据自身优势锁定市场细分客源。 

  2、安徽宝中旅游针对醉温泉景区作为华东产品最新、功能最全、

规模最大、档次最高的综合型露天温泉旅游度假村的优势量身定做，

着力打造合肥温泉旅游文化的中高端市场，主打休闲、度假型温泉旅

游，由一些列的主题活动、景区文化宣传、广告策划包装，从而全面

带动并覆盖合肥醉温泉旅游文化的自驾、散客及团队游市场，让合肥

温泉旅游市场的消费者全方位体验到真正的温泉旅游文化，体味黄山

醉温泉景区不仅仅“泡温泉”，更是一种尊贵、品味、奢华身份的象

征。 

  3、安徽宝中旅游针对醉温泉景区宣传、推广的第一步为具有一

定消费能力、对休闲旅游度假产品有一定品质要求的自驾自由行消费

群体，因为这类消费群体对价格敏感度较低，属于享受型旅游消费者，

从而避免了醉温泉景区在合肥市场的地理位置、门票价格、交通费用

等条件上的劣势。通过引导消费者在醉温泉景区的服务需求，带动其
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二次消费，如酒店住宿、餐饮、景区养生项目等。 

  4、通过本次的“醉后有你·与爱同行”大型自驾主题活动，从

而完成醉温泉景区在合肥温泉旅游市场上的品牌定位，打开在合肥温

泉旅游市场的营销局面。 

  四、方案的实施此次“醉后有你·与爱同行”是由黄山醉温泉景

区和安徽宝中旅游联合举办的年度大型活动。 

  1、活动内容“醉后有你·与爱同行”以家庭为主，自驾游形式

参与，赏雾凇，泡温泉。 

  活动时间：1月 15 日——3月 31 日 

  （1）活动促销：前 100 名报名的游客赠送 200 元加油卡，凡是

在安徽宝中旅游各营业部门购买醉温泉门票的游客，凭车牌号、驾驶

证等证件可获取价值 200 元的加油卡一张（每车限一张，限前 100辆

车）；430（2人）=200 元油卡+一晚五星级住宿+自助双早+2张温泉

票原价：1058 

  （2）市场启动仪式：1 月 15-16 日届时将组织不低于 30-40 辆

车前往黄山醉温泉，参与行程。 

  2、市场推广 

  （1）报纸媒体 

  不同的媒体，广告投放的效果是不一样的。电视、广播是瞬间记

忆的媒介，广告必须在段时间内重复 3-5 次以上，才能达到影响观众

或听众的行为目的。而报纸网络是以文字为主的媒体，具有深度沟通、

一对一的特点，受众不受时间的限制，可以非常从容的阅读广告的全
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部信息。 

  （2）安徽宝中旅游 

  宝中旅游是深圳宝中自主研发的旅游品牌，是中国最具创新精神

的旅游机构，其发展理念是“采取特许连锁加盟的方式，打造全国连

锁旅游企业”。宝中旅游自 20XX 年 1 月以向厦门航空国旅输出管理

为契机，于 20XX 年 8 月在重庆、四川率先组建运营，迈出了宝中旅

游向全国发展的战略目标，截至目前宝中旅游已经完成深圳、香港、

四川、重庆、福建、山西、河南、云南、湖南、南京、苏州、湖北、

江西、宁波、山东、安徽、陕西等地子公司的组建运营。20XX 年宝

中旅游已完成全国 20个子公司的组建运营，服务网点 2500 个，年组

团人数超过 500 万人，销售额达近 50 亿，成为全国营业网点最多的

旅行社。 

  安徽宝中旅游自 20XX 年 7 月试营业以来，以自身先进的经营管

理模式，强势的广告宣传覆盖，优质的旅游服务在合肥市取得了有利

的发展空间，得到省市政府和旅游局的一致认同，并获得了非凡的业

绩。目前已发展了 40 家门店，销售业绩一路高歌猛进，成为目前安

徽省门店最多的旅行社。20XX年我们预计在合肥市扩建门店至 80家，

蚌埠、芜湖、六安、淮南等地市门店 60 家，完成总门店不低于 100

家的目标。所有门店实行“统一采购、统一产品、统一广告、统一财

务、统一人事、统一选址、统一形象、统一组团”八个统一管理。 

  宝中旅游作为中国最具创新精神的旅游机构，秉持“以市场为导

向、以资源为基础、以游客为中心、以创新和实效为立足点”四项基
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本原则。拥有一支专业从事旅游咨询、研究、开发、经营的团队，具

有丰富的旅游景区开发及市场推广的成功经验。如 20XX 年 7 月策划

并推广的“疯狂巨石山，千人皖江行”，仅用一个星期时间收客 1000

余人，同时带动自驾车次百余辆，为巨石山景区目前最大规模的一次

旅游事件。广阔的销售渠道、资深优秀的管理团队、专业创新的策划

队伍，安徽宝中必将成为安徽旅行市场最重要的生力军。 

  3、安徽宝中旅游宣传计划 

  （1）在报纸网络媒体上以通栏形式连续刊登硬广告，新闻软文

结合的形式进行宣传促销，预热市场； 

  （2）门店宣传：“醉后有礼·与爱同行”活动期间，安徽宝中

旅游的 40 家门店都将派发印有黄山醉温泉活动信息的综合单张、宣

传单张及行程单张，安徽宝中旅游自身的月刊宣传单页也将印制醉温

泉旅游信息并摆放于门店内供游客取阅。除此之外，相关内容的海报

还将张贴在各大门店及总部进行宣传。 

  温泉活动策划书 3 

  为了提高人力资源部的团队凝聚力，特组织一次泡温泉活动 

  一、活动时间：20XX 年 12 月 18日 

  二、泡温泉地点：江西省九江市星子县龙湾温泉 

  三、费用：每人预交 60元 

  四、人员：人力资源部人员、门店人事主管、排班项目组成员、

尹顾问、李顾问 

  五、负责人：张长锋、陈金萍、方逸、秦晴、许文君 
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  六、活动准备： 

  1、张长锋：总负责，负责本次活动的安全检查及各项协调工作 

  2、方逸：主要负责车辆预订 

  3、许文君：主要负责门票、餐饮安排 

  4、陈金萍、秦晴主要负责：摄影、游戏等 

  七、活动安排 12 月 18 日泡温泉安排 

  1、上午 9：45 参加人员统一在农工商超市门口集合，准备乘车 

  2、上午 10：00 启程前往星子龙湾温泉（期间准备吃鸡游戏） 

  3、上午 11、00 左右到达目的地，半小时热身运动（蛟龙出海游

戏） 

  4、11、40 午餐 

  5、13、10 泡温泉（组织一次小型的.游泳比赛，队型自由组合）

优胜者可获得一份精美小奖品 

  6、16：00外场自由活动，16：30 乘车返回九江 

  泡温泉注意事项：参加泡温泉的可以带家属、朋友，家属及朋友

自费。请大家根据天气加减衣服，如身体不适等提前告知负责人。 

  温泉活动策划书 4 

  为了提高人力资源部的团队凝聚力，特组织一次泡温泉活动 

  一、活动时间：20XX年 12 月 18 日 

  二、泡温泉地点：江西省九江市星子县龙湾温泉 

  三、费用：每人预交 60元 

  四、人员：人力资源部人员、门店人事主管、排班项目组成员。 
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  五、负责人： 

  六、活动准备： 

  1、XX：总负责，负责本次活动的安全检查及各项协调工作。 

  2、XX：主要负责车辆预订。 

  3、XX：主要负责门票、餐饮安排。 

  4、XX、秦晴主要负责：摄影、游戏等。 

  七、活动安排 12 月 18 日泡温泉安排。 

  1、上午 9：45 参加人员统一在农工商超市门口集合，准备乘车。 

  2、上午 10：00 启程前往星子龙湾温泉(期间准备吃鸡游戏) 

  3、上午 11、00 左右到达目的地，半小时热身运动(蛟龙出海游

戏) 

  4、11、40 午餐 

  5、13、10 泡温泉(组织一次小型的游泳比赛，队型自由组合)，

优胜者可获得一份精美小奖品。 

  6、16：00 外场自由活动，16：30 乘车返回九江。 

  泡温泉注意事项：参加泡温泉的可以带家属、朋友，家属及朋友

自费。请大家根据天气加减衣服，如身体不适等提前告知负责人。 

  温泉活动策划书 5 

  前言 

  天沐温泉作为一家刚起步的新型企业，主要以娱乐、休闲、度假

为主，欲想树立企业形象，提高企业知名度，必然离不开广告的宣传。

作为一个旅游城市——九江，景点到处都是，所以天沐温泉面临的竞
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争很大。目前，天沐温泉以休闲、度假为主题，相对是一种高层次的

消费。为了进一步推广，达到大众消费。结合目前的具体状况分析，

并对消费者进行消费引导，必须有一系列的广告策划，来提升天沐温

泉的知名度和美誉度。 

  第一部分市场分析 

  一、九江旅游背景分析： 

  九江位于长江中下游南岸，与湘、鄂、皖三省相邻，是江西省的

北大门及唯一的沿江开放的城市。现辖市(瑞昌市)，两区(庐山区、

浔阳区)，九县(星子、都昌、永修、德安、武宁、修水、湖口、彭泽、

九江县)和庐山风景名胜区管理局。总面积 1.88 万平方公里，人口

432万，城区面积 33平方公里，人口 46万。 

  九江的历史，一直可以追到秦汉时期，历史以浔阳、柴桑、江州

等著称于世。明清时期已发展成全国"三大茶市"，"四大米市"之一、

130多年前，被迫成为帝国主义的通商口岸。 

  九江的地理区位优越、交通便利。她北临长江，南依庐山，东傍

鄱阳湖。我国最长的水上运输通道长江，与我们南北铁路的大动脉京

九铁路成为十字交汇中心，九江成了江西的被大门。 

  九江又是一座中外遐迩的旅游城市，20XX年被评为"全国优秀的

旅游城市"。全市境内，人文景观与自然景观近 400 余处，形成了一

个规模大、数量多、类型全、品位高。所辖六区(牯岭、山南、沙河、

永修、浔阳、共青)。二点(石钟山，龙宫洞)，一线(长江，鄱阳湖水

上旅游线)的大型旅游区。其龙头庐山，以世界文化景观被列入"联合
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